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KOLEJNY PRZYPADEK DYSTYNKCJI? OGLADANIE
TELEWIZJI A PRZESTRZEN SPOLECZNA W POLSCE

Badanie odwotuje si¢ do socjologii kultury Pierre’a Bourdieu, aby odpowiedzie¢ na
pytanie, czy ogladanie wspolczesnej telewizji zalezy od pozycji klasowej jednostek. Za-
stosowano wielowymiarowg analiz¢ korespondencji do danych sondazowych zebranych
na lokalnej probie w Polsce w 2017 roku, aby zrekonstruowac przestrzen preferencji te-
lewizyjnych i zbada¢, jakie czynniki spoteczno-demograficzne i klasowe leza u jej pod-
staw. Zidentyfikowano dwie gldwne opozycje gustu: nowa telewizja versus tradycyjna oraz
orientacja na informacj¢ versus na rozrywke. Opozycje te wynikajg z réznic klasowych.
Badanie rzuca $wiatlo na wzajemne oddziatywanie mi¢gdzy wiekiem a pozycja spoleczng
w wyrazaniu klasowych dystynkcji i ujawnia réznice w pochodzeniu spotecznym miedzy
typami konsumentow telewizji. Artykut wzbogaca nasze rozumienie réznic klasowych,
pokazujac, w jaki sposob orientacje kulturowe w popularnym i wieloplatformowym $ro-
dowisku telewizyjnym dziataja na rzecz wzmocnienia struktury klasowej we wspotczesnej
Polsce.
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Another Case of Distinction? Watching TV and Social Space in Poland

The study draws on Pierre Bourdieu’s sociology of culture to answer the question of
whether contemporary television consumption depends on individuals’ class position.
A multidimensional correspondence analysis on local survey data collected in Poland in
2017 is used to map TV preferences and proceed to analyse the distribution of socio-
demographic and class factors underlying this space. Two main oppositions in tastes are
identified: new vs. traditional TV and orientation towards information vs entertainment.
These oppositions follow class differences. The study sheds light on the interplay between
age and social position in articulating class distinctions and reveals the differences in
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social origin between types of TV consumers. The article enriches our understanding of
class distinctions by showing how cultural orientations within popular and multi-platform
television environment work to reinforce class structure in contemporary Poland.

Key words: class structure; distinction; correspondence analysis; television; taste

Wprowadzenie

Ogladanie telewizji jest jedng z centralnych praktyk zycia codziennego, de-
klarowang przez 95,2% Polakow (GUS 2020: 17). Zarazem TV jako medium
szeroko dostepne (nie stwarzajgce wysokich barier uczestnictwa, np. finanso-
wych, dostgpne dla kazdego ,,na wyciagniecie rgki”), stabo poddane instytucjo-
nalnej kurateli ekspertow smaku (w przeciwienstwie do np. sztuk wizualnych)
(Bennett i in. 2009), sfragmentaryzowane (oferujace wiele niepowigzanych tre-
$ci) i prawie catkowicie poswigcone kulturze popularnej (z jej naciskiem na
rozrywke) nie jest traktowane jako obszar ujawniania si¢ wyraznych dystynk-
cji klasowych (Kuipers 2006; Friedman 2011). W klasycznym dziele Bourdieu
Dystynkcja (2022), traktowanym jako punkt odniesienia dla analiz stylow zycia,
preferencje telewizyjne nie stanowily osobnego markera gustu i pozycji klaso-
wej. To raczej samo ogladanie telewizji, traktowane en block, stanowilo wy-
raz po$ledniej pozycji w przestrzeni spotecznej (Bourdieu 2022: 148-149). Czg-
sciowo daje si¢ to wytlumaczy¢ faktem, iz telewizja w latach sze$¢dziesiatych
zesztego wieku, w okresie swojego gwaltownego wzrostu (Lahire 2004), nie
oferowata jeszcze tak zréznicowanych tresci, ktére moglyby odpowiadac rdz-
norodnym potrzebom i upodobaniom publicznosci. Nie jest wigc zaskoczeniem,
ze Bourdieu postrzegat telewizje jako przyktad przemyshu kulturowego, podda-
nego logice zysku i utwierdzajacego klasy ludowe w asymetrycznych, alienuja-
cych stosunkach podporzadkowania i jako takiego sytuujacego si¢ w opozycji
do bieguna autonomicznego produkcji kulturowej (Bourdieu 2022: 427-437).

Jednakze od czasow opublikowania Dystynkcji telewizja przeszla znaczna
zmiang technologiczng i dystrybucji (w postaci globalizacji tresci, multiplika-
¢ji 1 specjalizacji kanatow telewizyjnych, serwiséw streamingowych i platform,
urzadzen mobilnych) oraz jakoSciowa (pojawienie si¢ tzw. telewizji jakoScio-
wej: nowe seriale dramatyczne i komediowe, produkcja filmowa), stwarzaja-
cymi nowe sposoby konsumpcji i dos§wiadczania telewizji (Bennett et al. 2009;
Combes, Glevarec 2021; Krolo, Tonkovi¢, Marceli¢ 2020; Lotz 2018). Cho¢ ta
strukturalna transformacja moze by¢ interpretowana w kategoriach indywiduali-
zacji gustu i fragmentaryzacji publicznosci skutkujacych zanikaniem hierarchi-
zujacych roéznic kulturowych (Kuipers 2006: 362), to jednoczesnie mozna do-
wodzi¢, iz sprzyja ona wyrazaniu klasowo uwarunkowanych stylow zycia w tej
mierze, w jakiej dostarcza zrdéznicowanych tre$ci oraz wzmacnia rol¢ gustu



www.czasopisma.pan.pl l Q/\I 1 www.journals.pan.pl

KOLEJNY PRZYPADEK DYSTYNKCJI? OGLADANIE TELEWIZJI A PRZESTRZEN... 147

w wyborze repertuaru telewizyjnego (np. serwisy streamingowe czy VOD)
(Krolo, Tonkovi¢, Marceli¢ 2020). W tych warunkach pozycja klasowa moze
by¢ istotnym predyktorem konsumpcji TV, jako ze ogladanie telewizji jest ele-
mentem stylu zycia, sposobem pozycjonowania si¢ w przestrzeni spoteczne;j.
Podejmujac dyskusj¢ z teza o fragmentaryzacji gustu i praktyk odbiorczych, ce-
lem artykulu jest odpowiedz na nastgpujace pytania badawcze: jakie sa glow-
ne wymiary zrdéznicowan preferencji telewizyjnych w Polsce oraz jak sg one
powigzane z podziatami klasowymi? Jednym z poruszanych zagadnien jest to
mowiace, iz telewizja jest bardziej domena podzialow o charakterze wiekowym
(pokoleniowym) anizeli klasowym (Bennett et al. 2009; Bennett, Gayo, Rowe
2018). Chcemy pokazaé, iz pozycja spoteczna i wiek wspotgraja ze soba w arty-
kutowaniu réznic symbolicznych i spotecznych.

Mimo iz Bourdieu nie analizowal telewizji jako odrgbnego pola konsump-
cjil, w pracy wykorzystujemy jego aparat teoretyczny i argumentujemy za jego
adekwatnoscia w obrazowaniu ztozonego pola telewizji. Material empiryczny
analiz stanowig wyniki sondazu przeprowadzonego w 2017 roku na reprezenta-
tywnej probie mieszkancéw Wroctawia w wieku 18—75 lat, w ramach projektu
badawczego ,,Struktura spoteczna, sieci spoteczne a gust i praktyki konsumpcyj-
ne2. Dane o preferencjach telewizyjnych i cechach spoteczno-demograficznych
respondentdéw poddano wielowymiarowej analizie korespondencji, aby zwizu-
alizowac ro6zne orientacje gustu w statystycznej przestrzeni spotecznej i wyod-
rebni¢ na ich podstawie segmenty odbiorcow TV.

W dalszej czesci artykutu oméwiono gtowne stanowiska i rezultaty badaw-
cze dotyczace zwigzku klasy z konsumpcja telewizji i wynikajace stad wytyczne
dla badan. Nastgpnie zarysowano tendencje w praktykach medialnych Polakow
i strukture rynku medialnego. Po ustaleniach metodologicznych przedstawiono
wyniki badan, gldéwne wnioski, ograniczenia i przyszte kierunki badan.

Klasa spoleczna a wzory konsumpcji telewizji
W zmieniajgcym si¢ otoczeniu

Rozwazania o ,,spotecznym zyciu” telewizji wydaja si¢ rozpigte pomigdzy
modelem masowym, akcentujacym homogenizujace i ujednolicajace tenden-
cje wspotczesnej kultury (Adorno 2019), modelem kultury popularnej (Ang
1991; Fiske 2010; Hall 1987), podkreslajacym podmiotowos¢ odbiorcy, zdol-
no$¢ elastycznego dekodowania przekazow oraz tworzenia zréznicowanych
subkultur gustu a szeregiem stanowisk wskazujgcych na mniejsze lub wicksze

! Cho¢ analizowat pole produkcji telewizyjnej (Bourdieu 2009).
2 Projekt finansowany z grantu Narodowego Centrum Nauki, nr 2016/21/D/HS6/02424.
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zakorzenienie telewizji w strukturze spotecznej (Lindell, Hovden 2018). O ile
dwa pierwsze modele przewaznie umniejszaja znaczenie klas spotecznych (choé¢
przy wykorzystaniu odmiennej argumentacji), o tyle pozostate traktuja telewizje
jako catos¢ lub jako pole, gdzie klasowe dystynkcje stylu zycia moga si¢ ujaw-
nia¢. Niemniej jednak nawet tutaj wielu badaczy stoi na stanowisku, iz kon-
sumpcja mediéw elektronicznych, a szczegdlnie telewizji w mniejszym stopniu
niz inne dziedziny kultury (bardziej prawomocne, jak sztuki wizualne czy teatr)
przyczynia si¢ do akumulacji kapitatu kulturowego, a tym samym ustanawiania
dyskryminujacych podziatéw w stylu zycia (Bennett et al. 2009; Domanski i in.
2023). Jednym z powodow jest brak ekskluzywnosci telewizji. Dostgp do niej
nie stwarza niemal zadnych barier (czy to finansowych?, czy tez logistycznych).
Co wigcej, prywatny charakter konsumpcji przekazu ostabia jej potencjat nada-
wania statusu i kreowania wzoru ,,cztowieka kulturalnego” (Lahire 2008). Brak
tez w telewizji wyraznej instytucjonalnej kurateli ekspertow (straznikéw sma-
ku), na wzor tych spotykanych w sztukach wizualnych, kulinariach czy w mu-
zyce. Telewizja podlega takze gwaltownym zmianom w postaci globalizacji, cy-
fryzacji, nowych technologii odbioru i rozwigzan w zakresie dostarczania tresci
(np. streaming), multiplikacji kanalow i oferty medialnej, ktore razem utrudniaja
ustanowienie konsensu co do tego, co jest wartosciowym kapitatem i jakie sg
prawomocne sposoby jego przyswajania.

Watek zmiany lezy w centrum wielu wspétczesnych studidw nad telewi-
zja 1 stanowi istotny kontekst dla zagadnienia o klasowym ugruntowaniu gu-
stu 1 praktyk odbiorczych (Krolo, Tonkovié¢, Marceli¢ 2020). Telewizja zmienia
swoje oblicze: przejscie od telewizji linearnej (naziemnej) i kablowej w kierun-
ku serwiséw cyfrowych i streamingu zmienia szeroki paradygmat nadawania
,jeden dla wielu” w paradygmat ,,wiele dla wielu”. Tresci mediow w wickszym
niz do tej pory stopniu (takze za sprawg algorytmow sztucznej inteligencji) pod-
legaja procesom targetowania, prowadzac do wyksztatcenia si¢ niezwykle zr6z-
nicowanej publiczno$ci okre§lanej mianem ,,konglomeratu nisz” lub ,,wspol-
not gustu” (Lotz 2018). Co wigcej, dostepno$¢ nowych urzadzen odbiorczych
(komputery, tablety, smartfony, smart TV) i kanatow dystrybucji (np. platfor-
my) stwarza zupetnie nowe modele generowania przychodu i strategie bizneso-
we wytworcow, co z kolei prowadzi do zmian w branzy medialnej, strategiach
kreowania zawarto$ci i w praktykach odbiorczych. Tresci dystrybuowane inter-
netowo nie podlegaja ograniczeniom linearnego nadawania, a co za tym idzie,
sa dostepne w szerokim wyborze i ,,na zadanie”. Miegjsce tradycyjnej ramow-
ki, konstruowanej dla masowego odbiorcy, zastgpuje ,,biblioteka”, dostgpna dla
0s0b o zroznicowanych profilach psychograficznych. Generowanie przychodu

3Ten poglad ma przede wszystkim odniesienie do tradycyjnej telewizji naziemnej, a w mniej-
szym stopniu do ptatnych kanatow, telewizji kablowej czy serwiséw opartych na subskrypcji.



www.czasopisma.pan.pl l Q/\I 1 www.journals.pan.pl

KOLEJNY PRZYPADEK DYSTYNKCJI? OGLADANIE TELEWIZJI A PRZESTRZEN... 149

z subskrypcji uwalnia serwisy od konieczno$ci koncentrowania publicznos$ci
dla reklamodawcéw, a szeroka dystrybucja sprawia, ze nawet niszowa oferta
znajduje swojego odbiorce (Anderson 2008). Desynchronizacja nadawania i od-
bierania skutkuje ré6znorodnoscia oferty programowe;j, jesli chodzi o gatunek,
liczbe sezondéw, dlugosé epizodéw oraz réznorodno$cig praktyk odbiorczych
(media, moment, towarzyskos$¢, dlugos¢ kontaktu) (Combes, Glevarec 2021).
Wskazuje si¢ na wyksztatcenie konsumenta aktywnego (prosumenta), ktory sam
konstruuje swojg wilasng ,,ramoéwke”, anizeli zdaje si¢ na agende ustanowiong
przez nadawce (Siuda 2012). Warto podkresli¢, iz raportowane przemiany tele-
wizji niekoniecznie nalezy definiowaé¢ w kategoriach rewolucji, zerwania (za-
stapienia starego porzadku nowym), lecz raczej w kategoriach ewolucji (kon-
tynuacji), gdzie to co stare (,,tradycyjna telewizja” i odbiornik) wspotwystepuje
z tym, co nowe (,,platformy” i komputer) wraz z istnieniem etapoéw posrednich
(np. platnych kanalow telewizyjnych, jak Canal+ czy HBO, oferujacych wyso-
kojakosciowe tresci) (Lotz 2018). Czes¢ badaczy podchodzi takze sceptycznie
do tezy o podmiotowosci konsumentéw, wskazujac na uwzorowanie sposobu
korzystania z mediow w postaci hierarchii preferencji (dominacja Hollywood)
oraz hierarchii ekranu (to, co cenione oglada si¢ w kinie) (Veenstra, Meers, Bil-
tereyst 2020).

W rezultacie pole telewizji staje si¢ dzi$ bardziej ztozone, niz dostrzegat to
Bourdieu (2022). O ile era sieciowa wprowadzita element masowosci do telewi-
zji, o tyle era platnych kanatow i platform wzmocnita kreacj¢ tzw. telewizji ja-
kosciowej (Hesmondhalgh 2006; Lavie, Dhoest 2015). Cz¢$¢ badaczy dostrzega
w tym procesy autonomizacji pola produkcji telewizyjnej, ktorych czescig jest
wytwarzanie wlasnej, odrebnej estetyki, kryteriow ewaluacji i hierarchii prawo-
mocnosci (Bennett, Gayo, Rowe 2018: 128). Argumentuje si¢ nawet, iz telewizja
(np. w postaci seriali) wyprzedzita kino, jesli chodzi o kreowanie jakoSciowych
tresci (o czym $wiadczy obecno$¢ hollywoodzkich aktorow w wielu produk-
cjach telewizyjnych). Oferta telewizyjna rozciaga si¢ dzi§ od produkcji wielkiej
skali (opery mydlane, reality show) do bieguna produkcji ,,ograniczonej” (cho¢
w skali globalnej, znaczacej), reprezentowanej przez seriale dramatyczne, fan-
tasy czy science-fiction, odpowiadajacych gustom i oczekiwaniom publiczno-
$ci o réznym poziomie kapitatu kulturowego. Na przyktad w badaniach norwe-
skich pokazano, iz nowa oferta telewizyjna (np. seriale ,,Prawo ulicy”, ,,Rodzina
Soprano™) przycigga mlodych odbiorcow z wyzszym wyksztatceniem, ktorzy
posiadaja znaczacy kapitat kulturowy odziedziczony od rodzicéw (Gripsrud,
Hovden, Moe 2011). Pokazuje to, iz telewizja wkracza w pole dystynkcji, ku-
mulujac tresci zarowno wysokie, jak i niskie oraz rozne ich postmodernistyczne
fuzje. Paradoksalnie, te wtasciwosci telewizji daja si¢ opisywacé w jezyku teorii
Bourdieu, cho¢ on nie poswigcit temu medium wielu uwagi w badaniach nad
gustami klasowymi spoteczenstwa francuskiego (Bourdieu 2022).
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Czes$¢ wspolczesnych badaczy, stosujacych aparat analityczny Bourdieu,
pokazuje zwiagzek preferencji i praktyk telewizyjnych z ulokowaniem w struk-
turze spolecznej. Tony Bennett zespotem (Bennett et al. 2009) dowodzili, na
przyktadzie brytyjskiego pola medialnego, iz klasa w umiarkowanym stopniu
laczy sie z repertuarami telewizyjnymi, bedac gtownie domeng podziatow wie-
kowych i plciowych (por. Redfern 2012, 2015). Obecno$¢ klas najsilniej zazna-
czata si¢ w wyborze kanalow telewizyjnych oraz w iloéci ogladanej telewiz;ji,
potwierdzajac model, zgodnie z ktorym samo ogladanie medium nie cieszy si¢
spotecznym prestizem. Wobec tego przedstawiciele klas dominujacych tworzy-
li ramg, w ktorej nieogladanie TV lub ogladanie w niewielkiej ilosci, oglada-
nie wlasciwych kanatow (np. BBC), we wilasciwy sposob (tj. w celach pedago-
gicznych, edukacyjnych anizeli rozrywkowych) stanowig prawomocne sposoby
przyswajania telewizji, mogace przemienic¢ ja w zasob stuzacy podkreslaniu roz-
nicy wobec klas nizszych, uosabianych przez figure coach potato. Te podziaty
gustu odzwierciedlaja bardziej fundamentalng opozycj¢ migdzy powsciagliwo-
$cig smaku klas wyzszych a zanurzeniem w zmystowej rozrywce klas nizszych,
i jako takie stanowig element przemocy symbolicznej. Jednoczesnie pole tele-
wizji, jako wyltaniajace si¢ pole kulturowe, stanowi podtoze dla nowych praktyk
dystynkcji opartych na wieku, w ktorych mlodsze odtamy klasy menedzerskiej
i profesjonalnej odrozniaja si¢ od swoich starszych odpowiednikow poprzez
konsumpcje nowych seriali dramatycznych i komediowych (np. ,,Szes¢ stop pod
ziemia”, ,,Sex w wielkim miescie”), co przywodzi na mysl styl nowego drob-
nomieszczanstwa, opisywanego przez Bourdieu (2022). Absorbowanie nowej,
jeszcze nieskanonizowanej kultury przez tych, ktorzy dysponujg duzym kapita-
lem kulturowym, moze by¢ strategia wydajng symbolicznie, stuzy¢ budowaniu
wlasnej odrebnosci w kontrze to zastanych hierarchii smaku. Jednoczesnie, pole
telewizji wcigz pozostaje w orbicie wplywow kultury popularnej i jest niestabil-
ne, jesli chodzi o symbole statusu, co sprawia, ze kapitat kulturowy jest mniej
mobilizowany przez gust wobec obiektdéw, a bardziej poprzez specyficzne (rzad-
kie) style (sposoby) konsumowania (Friedman 2011).

Argumentem przemawiajacym za udzialem telewizji w odtwarzaniu podzia-
16w klasowych sa wyniki badan nad miedzypokoleniowg transmisjg zasobow
kulturowych w Chorwacji (Krolo, Tonkovi¢, Marceli¢ 2020). Badani ucznio-
wie, ktorych rodzice przejawiali gust tradycyjny popularny, jesli chodzi o prak-
tyki (chodzenie na koncerty rodzimych wykonawcow muzyki pop folk; koncer-
ty tradycyjnej muzyki rodzimej; wydarzenia sportowe) oraz popowo-folkowy,
jesli chodzi o muzyke, przejawiali upodobanie dla rodzimej oferty telewizyjne;.
Natomiast mtodziez, ktorej rodzice posiadali gust elitarny (praktyki) oraz gust
wobec zagranicznego pop rocka (muzyka), sktaniali si¢ bardziej ku , kosmopo-
litycznej” ofercie telewizyjnej. Pokazuje to proces odtwarzania si¢ r6éznic kul-
turowych, cho¢ nie jako prostej replikacji preferencji, lecz w postaci bardziej
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fundamentalnych orientacji kulturowych, ktore moga konkretyzowac¢ si¢ w in-
nych dziedzinach kultury.

Na odtwarzanie si¢ podzialéw klasowych wskazujg rowniez badania nad se-
rialami prowadzone w Polsce (Domanski i in. 2023). O ile pozycja klasowa defi-
niowana przez stosunki rynkowe i wtasnos$¢ nie odgrywata znaczacej roli w roz-
nicowaniu praktyk odbiorczych, o tyle waznymi zmiennymi wyjasniajagcymi
okazatly si¢ inne cechy zwigzane z pozycja klasowa: wyksztatcenie oraz pocho-
dzenie spoteczne. Wyzsze wyksztalcenie respondenta i jego matki zwigkszato
szanse ogladania seriali zaliczanych do ,,wyzszej” kultury, podczas gdy oglada-
nie seriali o nizszej zlozonosci szto w parze z mniejszym kapitatem edukacyj-
nym. Ten przyklad pokazuje takze, iz linie dystynkcji klasowych przebiegaja
w poprzek szeroko definiowanych praktyk (typy seriali), a nie tylko pomiedzy
praktykami réznego rodzaju (np. ogladanie seriali versus chodzenie do teatru).

Teza o postepujacej dywersyfikacji §rodowiska medialnego i zwiazanej
z nim fragmentacji publicznosci sktania badaczy do poszukiwania czynnikow
lezacych u podstaw tej fragmentacji. Takim czynnikiem moze by¢ wlasnie klasa
spoteczna. Johan Lindell i Jan Hovden (2018) pokazuja, jak osoby odmiennie
ulokowane w przestrzeni spotecznej w Szwecji monopolizuja odr¢bne medial-
ne repertuary i wystrzegajg si¢ repertuarow typowych dla innych grup spotecz-
nych. Przestrzen wyborow roznicuje si¢ wedtug czterech wymiaréw: przychyl-
no$¢ versus odrzucenie medidéw rozrywkowych (charakterystyczne dla oséb
o wigkszych zasobach kapitatu); orientacja kosmopolityczna w wiadomosciach
(osoby zasobne w kapital kulturowy) versus orientacja lokalna (klasa nizsza);
media rozrywkowe versus media nastawione na fakty i wiadomosci kulturalne
(klasa zasobna w kapital kulturowy) oraz wysoka aktywnos¢ medialna (korzy-
stanie z poczty w telefonie, poszukiwanie informacji), typowa dla osdb majet-
nych versus niska aktywno$¢ (w tym brak opinii o wielu mediach) os6b mniej
zamoznych. Co istotne, dystanse spoteczne naktadaja si¢ nie tylko na dystan-
se medialne, ale takze polityczne i geograficzne (podziat na miasto i wie$), co
uprawomocnia tez¢ o wyspowym charakterze publiczno$ci mediow.

Nie zawsze zwiagzek miedzy potozeniem spolecznym a praktykami i prefe-
rencjami medialnymi jest oczywisty. Cz¢$¢ badaczy ukazuje ztozonos¢ i dyna-
mike pola telewizyjnego, ktore tylko czeSciowo wpisuje si¢ w model stosunkow
klasowych (Bennett, Gayo, Rowe 2018). Akcentuje si¢ fundamentalny wymiar
wieku (pokolenia) oraz rozdrobnienie wyborow kulturowych, ktére zamazu-
ja wyrazne podziaty spoteczne. Konsumpcja mediow wydaje si¢ by¢ splotem
wielu czynnikow: wyksztalcenia, zawodu, sytuacji rodzinnej, wieku, plei itp.,
ktore tworza skomplikowang mozaike gustow. We francuskim badaniu (Com-
bes, Glevarec 2021), w ktorym pytano o tytuty ogladanych seriali, na 889 wy-
mienionych pozycji az 43% bylo wymienionych tylko raz, potwierdzajac teze
o partykularyzacji praktyk ogladania i wskazujac na zjawisko ,,dlugiego ogona”
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(Anderson 2008): szerokiej oferty produktéw, ktore znajdujg swoich niszowych
odbiorcow. A 30,2% respondentdéw wymieniato przynajmniej jeden serial z listy
top 2 (tj. ,,Chirurdzy” lub ,,Gra o tron”), ale tylko 2,3% wskazywalo na oba tytu-
ly, co wskazuje na istnienie kilku centralnych seriali, ktore niekoniecznie ogla-
dane sg przez te same osoby (Combes, Glevarec 2021: 870). Wiek ma funda-
mentalne znaczenie w réznicowaniu zaréwno materialnych praktyk ogladania,
jak i poszukiwanych treéci, co potwierdza si¢ takze w innych badaniach (Ben-
nett, Gayo, Rowe 2018; Redfren 2012, 2015). Starsi wykazuja przywigzanie do
tradycyjnej telewizji: ogladaja programy za pomoca odbiornika zgodnie z ryt-
mem ich nadawania, podczas gdy mtodsi zanurzeni sg w §wiecie nowych tech-
nologii (ustugi cyfrowe, urzadzenia mobilne), dajacych kontrolg nad momentem
konsumpcji. Ci pierwsi preferujg seriale historyczne (z nurtu heritage) i krymi-
nalne z dojrzatymi bohaterami, ci drudzy cz¢éciej wybieraja tresci ,,projektowa-
ne”: seriale animowane, fantastyczne i komediowe, zasiedlone przez mtodszych
bohaterow (Combes, Glevarec 2021). Moment w cyklu zycia i kompetencje
spoteczno-kulturowe okreslajg charakter poszukiwanych tresci. Seriale politycz-
ne, dramaty i historyczne (tresci socjopolityczne) byly domeng os6b z wyzszym
wyksztatceniem, natomiast tre$ci emocjonalne (seriale romantyczne, medyczne
i prawne) rezonowaly z gustem 0s6b z nizszym wyksztatceniem.

Obraz, jaki wylania si¢ z badan empirycznych, ukazuje zlozonos$¢ i dyna-
mike pola telewizyjnego i jego skomplikowane zwiazki ze strukturg klasowa,
co sktania do zadania pytania o adekwatno$¢ perspektywy klasowej w anali-
zowaniu gustu i praktyk telewizyjnych w polskim spoteczenstwie. Dla oszaco-
wania tej perspektywy wykorzystujemy teori¢ Bourdieu (1987, 2022), bedaca
zywa inspiracja dla wielu wspotczesnych badaczy (CvetiCanin i in. 2021; Fa-
ber i in. 2019; Flemmen, Jarness, Rosenlund 2017). Aby zrozumie¢ nieréwno-
$ci 1 odtwarzanie si¢ relacji klasowych, Bourdieu opisuje spoleczenstwo jako
przestrzen spoteczna, w ktorej jednostki zajmuja pozycje w zalezno$ci od doste-
pu i kontroli nad materialnymi i symbolicznymi zasobami, zasadniczo w posta-
ci kapitalu ekonomicznego i kulturowego. Jednostki, ktére podzielaja podobne
warunki egzystencji, wykazuja podobienstwo orientacji kulturowych (np. pre-
ferencji). Gust i niesmak dla ré6znych débr kulturowych pozwala agentom wy-
znacza¢ kulturowe granice i reifikowac strukturg klasowa. Dotyczy to nie tylko
podzialu migdzy klasa dominujacg a $rednig i nizsza, ale takze podziatow we-
wnatrzklasowych. Pojecie habitusu klasowego shuzy tutaj jako teoretyczne wy-
jasnienie obserwowanej korelacji miedzy pozycjami spotecznymi a stylem zycia
(czynnik posredniczacy).

Za adekwatnoécia teorii Bourdieu do badan nad mediami przemawia kilka
okoliczno$ci. Po pierwsze, ujecie to zwraca uwage, ze nawet drobne rdznice
w stylu zycia, osagdach smaku mogg uczestniczy¢ w ustanawianiu niewidzial-
nych granic i barier spotecznych, i przyczynia¢ si¢ do ustanawiania spotecznych
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nierowno$ci. Po drugie, réznice klasowe nie sg tylko domeng kultury prawo-
mocnej, lecz odzwierciedlajg si¢ takze w najzwyklejszych wyborach zycia co-
dziennego (co pasuje do telewizji). Po trzecie, dystynkcje klasowe realizowane
sa nie tylko poprzez to, co jest konsumowane (obiekty, gatunki), ale takze w jaki
spos6b (wymiar dyspozycji 1 nastawien, ktére nadaja sens z pozoru podobnym
zachowaniom — Friedman 2011; Holt 1997; Jarness 2015). Po czwarte, istnieje
wielo$¢ czynnikow strukturyzujacych gust i praktyki, ktore nalezy rozpatrywaé
we wzajemnych powigzaniach.

Praktyki i rynek telewizyjny w Polsce

Ksztatt polskiego rynku telewizyjnego jest poklosiem transformacji ustro-
jowej: wchodzenia na rynek nowych podmiotéow medialnych (prywatnych),
a takze rozwoju technologii (naziemnej, kablowej, satelitarnej i cyfrowej) i pro-
cesow koncesyjnych z lat 1994 1 1997. W ich wyniku monopol telewizji publicz-
nej (dwa kanaty) zostat przetamany powstaniem stacji komercyjnych o zasig-
gu ogolnopolskim, adresowanych do masowego odbiorcy i zawdzigczajacych
swoj sukces umiejetnemu potgczeniu hollywoodzkich blockbusteréw z popu-
larnymi formatami telewizyjnymi (w tym na licencjach zagranicznych): seria-
lami, programami typu talk show, talent show i reality oraz nowoczesng i dy-
namiczng publicystyka. W ten sposob uksztattowala si¢ tzw. wielka czwoérka
— kanaly o najwickszej ogladalnosci i wptywach reklamowych — TVP1 i TVP2
(kanaty telewizji publicznej) oraz stacje komercyjne: Polsat i TVN. Ich udziat
w widowni ogolnopolskiej w 2001 roku wynosit 80%. Cho¢ masowe, stacje ko-
mercyjne roéznily si¢ nieco profilem docelowego odbiorcy. Szczegdlnie stacja
TVN celowata w odbiorce mtodszego, zasobniejszego, o wyzszym wyksztat-
ceniu i zamieszkalego w miescie. Konkurencja ze strony stacji prywatnych nie
pozostata bez wptywu na nadawce publicznego, ktérego przekaz w pordwnaniu
do lat dziewigcdziesiatych stal si¢ znacznie bardziej komercyjny, a misyjnos¢ te-
lewizji publicznej zostata w duzej mierze delegowana do kanatow tematycznych
typu TVP Kultura czy TVP Historia. Lata dziewi¢édziesigte to takze dynamicz-
ny rozwoj telewizji kablowe;j i satelitarnej, a w dalszej kolejnosci — platform cy-
frowych (ptatnych pakietow satelitarnych programow cyfrowych). Szacowano,
ze w 1997 roku dostep do telewizji kablowej badz satelitarnej miato okoto 40%
gospodarstw domowych, w 2009 — okoto 60%, a w 2012 — ponad 70% (Dzier-
zynska-Mielczarek 2014). Ten rozwdj wynikal cze$ciowo z braku dostepnych
czgstotliwoscei dla telewizji naziemnej, a takze z aspiracji odbiorcow, aby po-
siada¢ dostgp do popularnych, zachodnich tresci medialnych (przyktad MTV).
Takze dominujacy nadawcy zaczeli tworzy¢ polskojezyczne kanaty tematycz-
ne, aby zwigkszy¢ swoja widowni¢ i wptywy reklamowe (np. stacja TVN 24).
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Wdrozenie cyfrowej telewizji naziemnej w 2013 roku poszerzyto oferte bezptat-
nych programéw ogolnopolskich, ale nie zmienito trendu przechodzenia odbior-
cow do stacji tematycznych i serwiséw VOD.

Jesli chodzi o praktyki odbiorcze, to wedlug danych GUS (GUS 2020),
w 2019 roku codzienne ogladanie telewizji deklarowato 63,9% o0s6b, w tym
codziennie ponad 4 godziny 10,2% (w 2014 roku byto to odpowiednio 76,8%
i 10,3%). Ilo$¢ ogladanej telewizji zmienia si¢ wraz z wiekiem i1 wyksztatce-
niem. Osoby mlodsze (15-24 lata) ogladaja mniej telewizji (53,6% ogladaja-
cych codziennie w poréwnaniu do 68,7% w wieku 65 lat i wigcej), podobnie
jak osoby z wyzszym wyksztatceniem (53,5% wobec 71,7% o0séb z wyksztat-
ceniem zasadniczym zawodowym). Doktadniejszych danych o ogladalnosci
i udziatach w rynku dostarczaja badania widowni telewizyjnej, realizowane
przez firme¢ Nielsen Audience Measurement (Establish Survey) na reprezen-
tatywnej probie ludnos$ci Polski powyzej 4 roku zycia (Reisner 2018). Wynika
z nich, iz w 2017 roku (w ktérym zrealizowano nasze badanie) Polacy poswig-
cili na ogladanie telewizji srednio dziennie 4 godziny i 18 minut, to jest §rednio
4 minuty mniej niz rok wecze$niej*. O ponad 100 tysiecy, to jest do 6,37 min,
zmniejszyla si¢ takze w roku 2017 widownia minutowa (AMR — average mi-
nute rating)’ catej telewizji. Te ogdlne spadki sa skorelowane z rozwojem ser-
wisow VOD i ogladaniem telewizji w Internecie, przy czym wypada podkre-
$li¢ rosngce znaczenie serwisow OTT VOD, ktore generuja obecnie wigkszosé
przychodow w ogolnych przychodach z VOD w Europie, odnotowujac ogrom-
ny wzrost (z 26% w 2010 roku do 63% w 2014) (Reisner 2017). Nazwa stano-
wi skrot od okreslenia ,,Over The Top”, opisujacego ustugi dostarczania tresci
wideo przez Internet, bezposrednio uzytkownikowi, z pominigciem posredni-
kow, takich jak operatorzy satelitarni lub kablowi. Wskazuje sig, ze polski ry-
nek VOD zdominowany jest przez trzy rodzaje podmiotow: portale interneto-
we (nalezace do wigkszych korporacji medialnych), nadawcow telewizyjnych
(tworzacych serwisy VOD dla swoje oferty antenowe;j, ale takze dla nowej pro-
dukcji) oraz globalne korporacje (typu Netflix, HBO) — dysponujace wlasna
produkcja (Adamczak 2020).

Z badania Establish Survey prowadzonego w roku 2016 wynika, ze 66,9%
gospodarstw domowych w Polsce posiadato dostep do Internetu, a 70,2% — tacz-
nie z Internetem przez smartfony. Telewizje za posrednictwem Internetu oglada-
o blisko 5,2% z nich, natomiast 19,7% korzystato z serwiséw VOD (35,6%
w 2018 [Reisner 2019]). Te dane bezposrednio przektadaja si¢ na sytuacje rynku
telewizyjnego w roku bazowym (2017).

4W 2018 roku nastapit dalszy spadek dziennego ogladania telewizji do 4 godzin i 17 minut.
> AMR to wskaznik opisujacy $rednig wielkos¢ widowni ogladajgcej konkretng audycje lub
program telewizyjny w dowolnie okreslonym odcinku czasu.
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Systematycznie maleje zainteresowanie widzow programami uniwersalny-
mi o duzym udziale rynkowym, ktore tracg zarowno w zwigzku z konkurencja
,.kontentu” online, jak i tez z powodu wigkszej liczby dostgpnych programow li-
nearnych. Udzial programéw uniwersalnych ,,wielkiej czworki” ogétem zmniej-
szyt sie w 2017 roku o ok. 3 punkty procentowe do poziomu 38,24%. Dla po-
réownania przed 10 laty do programéw tych nalezalo jeszcze ok. 2/3 rynku. 33%
rynku telewizyjnego stanowily tacznie ogodtem programy, ktore nie osiagnety
jednoprocentowego progu udziatéw — wigcej o 2,27 punktu proc. niz w 2016
roku. W tej grupie, najwiecej, bo ponad 100 programéw nie osiagneto progu
0,5% ogladalnosci (Reisner 2018). Warto jednak odnotowaé, ze spadek udziatu
w widowni dla poszczegolnych kanalow nie oznacza spadku pozycji najwiek-
szych nadawcow, ktorzy sa wiascicielami wielu stacji (glownie tematycznych)
(Dzierzynska-Mielczarek 2014: 105).

Obserwujemy tutaj ogoélny trend polegajacy na fragmentaryzacji widowni te-
lewizyjnej w wyniku rosnacej liczby programéw dostepnych w naziemne;j tele-
wizji cyfrowej, droga satelitarng i kablowg (obok oferty on-line). W 2017 roku
ponad 1/3 gospodarstw telewizyjnych® w Polsce (tj. 4,5 mln) korzystata wytgcz-
nie z oferty naziemnej telewizji cyfrowej, a 11% (1,4 mln) taczyta sygnat na-
ziemny z sygnatem kablowym lub satelitarnym (Reisner 2018). Dostepna oferta
zdaje si¢ odpowiada¢ na szerokie spektrum potrzeb i upodoban widowni, obej-
mujac z jednej strony produkcje ,,wielkiej skali”, adresowanej do masowego od-
biorcy, a z drugiej produkcje ,,ograniczona” w tym ,,jakosciowa” (typu premium
i platng), skierowana do widza o niszowych upodobaniach.

Dane i strategia badawcza

Aby odpowiedzie¢ na pytania badawcze, wykorzystano dane ilo§ciowe
z projektu badawczego ,,Struktura spoteczna, sieci spoleczne a gust i prakty-
ki konsumpcyjne”, zrealizowanego wérod mieszkancéw Wroctawia w 2017 r.
Celem projektu byt opisanie wielowymiarowych zalezno$ci miedzy pozycjami
spotecznymi jednostek, ich powigzaniami sieciowymi oraz gustami i prakty-
kami w wielu dziedzinach kultury (w tym dotyczacymi telewizji). W czeSci
ilosciowej projektu przeprowadzono sondaz na reprezentatywnej probie osob
w wieku 18-75 lat zamieszkatych we Wroctawiu od przynajmniej dwoch lat
(N =1010). Wykorzystano technike bezposrednich indywidualnych wywiadow
wspomaganych komputerowo (CAPI). Respondenci zostali dobrani do badania
W sposob losowy przy uzyciu proby adresowej. Rejon miasta podzielono na

¢ Gospodarstwa posiadajace sprawny telewizor lub komputer, podtaczony do okreslonego
sygnatu telewizyjnego.
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14 obszardw wyznaczonych na potrzeby programu ,,Wroctawski Budzet Oby-
watelski” prowadzonego przez wladze miasta w latach 2015-2018. Nastepnie
w kazdym obszarze przeprowadzono niezaleznie dwuetapowe losowanie ad-
resow. Najpierw wylosowano ulice, w sposéb proporcjonalny do ich szaco-
wanej wielko$ci (liczebnosci populacji 0sob w wieku 18-75 lat)’, a nastepnie
W sposob prosty bezzwrotny adresy gospodarstw domowych. Respondentow
pod wskazanymi adresami (spetniajacych kryteria wieku i ,,stazu” zamieszki-
wania w miescie) losowano metodg najblizszych urodzin. Wspotczynnik reali-
zacji proby wyniost 34,8%. Jako$¢ doboru szacowano zestawiajac rozktad cech
w probie, takich jak ple¢, wiek, wyksztalcenie, sytuacja finansowa, wielkos¢
gospodarstwa z tymi uzyskanymi w réwnolegle prowadzonych badaniach son-
dazowych (Kajdanek, Pluta 2017). Zbieznos¢ rozktadow wskazywata na rzetel-
no$¢ pomiaru.

W sondazu proszono respondentdw o oszacowanie ilosci ogladanej telewi-
zji na skali od 1 do 8, gdzie 1 oznaczato ,,w ogodle nie ogladam telewizji”, a 8
— ,0gladam wiecej niz 5 godzin dziennie”. Jednocze$nie poinstruowano ich, iz
chodzi o ogladanie ,,tradycyjnej telewizji (nie poprzez Internet)”. Cho¢ takie
sformutowanie pytania miato na celu wyeliminowanie niejednoznacznosci, to
jednoczesnie ograniczyto mozliwo$¢ wnioskowania o nowych formach kontak-
tu z treSciami medialnymi. Jak si¢ jednak przekonamy, stworzona mapa gustu
wskazywata takze na nowe formy konsumpcji TV. Badanych, ktorzy ogladali te-
lewizj¢ (N = 853), pytano nastgpnie o nawyki odbiorcze, zgodnie z zalozeniem,
iz sposob obcowania z telewizja moze by¢ nosnikiem dystynkcji (np. jak czesto
zdarza si¢, ze ,,0gladaja telewizje regularnie, mniej wigcej o tych samych porach
dnia” lub ,,starajg si¢ tak zaplanowac¢ inne czynnosci, zajecia, aby moc obejrzeé
swoj ulubiony program™®) oraz o preferencje co do programow i wydarzen me-
dialnych. Lista programéw obejmowata 19 pozycji, dobieranych z mysla o roz-
nych gatunkach telewizyjnych (telenowela, serial dramatyczny, reality show,
serwis informacyjny, sport, ciekawostki i programy historyczne) i réoznych sta-
cjach (komercyjnych i telewizji publicznej). Badani byli proszeni o wskazanie
tych programoéw, ktore ,,lubig ogladaé”. Dodatkowo pytano ich o prawdopodo-
bienstwo ogladania czterech wydarzen medialnych (por. Bennett et al. 2009): (i)
wyboréw prezydenckich w Stanach Zjednoczonych; (ii) pielgrzymki papieza do
Polski; (iii) Mazurskiej Nocy Kabaretowej (programu o charakterze satyrycz-
nym); (iv) gali wreczenia Oscarow’. Uzycie konkretnych programow czy wy-
darzen zamiast gatunkow telewizyjnych odpowiadato na postulat Douglasa Hol-
ta (1997), aby mierzy¢ gust w mozliwie szczegdtowy sposob, dajacy w wglad

"Dane demograficzne pozyskano z rejestru PESEL.
8 Wykorzystano 6 stwierdzen mierzonych na skali od 1 —,,nigdy” do 5 — ,,bardzo czesto™.
9 Prawdopodobiefistwo szacowano na skali od 1 —,,mate” do 3 —,,duze”.
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w uciele$niona forma kapitatu kulturowego, unikajac ogoélnych i niejednoznacz-
nych kategorii (typu serial dramatyczny, komediowy itp.).

Dane dotyczace preferencji poddano nastgpnie wielowymiarowej analizie
korespondencji (MCA), ktora pozwala w atrakcyjny wizualnie sposob przedsta-
wi¢ zalezno$ci i1 opozycje migdzy wieloma zmiennymi nominalnymi. MCA jest
metodologicznym odpowiednikiem teoretycznego postulatu Bourdieu (2009),
aby bada¢ rzeczywisto$¢ spoleczng relacyjnie — tj. odnoszac badane zjawiska
i obiekty nawzajem do siebie, aby ujawni¢ ich sens i funkcje w systemie roz-
nic. Po zrekonstruowaniu mapy gustu, natozyliSmy na nig zmienne spoteczno-
-demograficzne jako zmienne pasywne (supplementary variables), w celu zdia-
gnozowania stopnia zbiezno$ci miedzy przestrzenig symboliczng a przestrzenig
spoteczna.

Zmienne spoteczno-demograficzne obejmuja: wiek, pte¢, wyksztatcenie re-
spondenta, pozycje zawodowg (na bazie Spolecznej Klasyfikacji Zawodow [Do-
manski, Sawinski, Stomczynski 2007])!'?, wyksztalcenie ojca, sytuacje material-
ng gospodarstwa'l.

Dodatkowo, w analizach regresji, wykorzystano wskazniki dotyczace: po-
chodzenia spotecznego, kapitatu spolecznego i sieci oraz kapitalu ekonomicz-
nego respondentéw. W pierwszym przypadku badanych podzielono na 5 grup
(,,Dziedzice”, ,,Zdegradowani i niemobilni”, ,,Awansujacy”, ,,Umiarkowanie
awansujacy” i ,,Male zasoby”) w zaleznosci od kombinacji 2 cech: wyksztat-
cenia wlasnego oraz wyksztalcenia ojca, obrazujacych droge dojscia do aktual-
nej pozycji (trajektorii). Poziom wyksztalcenia wyzszy niz u ojca wskazuje na
spoleczny awans, a nizszy — na degradacje. Szczegoty konstrukcji wskaznika
znajduja si¢ w aneksie (tabela A1). Kapitat spoteczny mierzono za pomoca ge-
neratora pozycji — narzedzia szeroko wykorzystywanego w badaniach nad stra-
tyfikacja (Lin, Dumin 1986; Lin, Erickson 2008). Jego konstrukcja polega na
zadawaniu respondentom pytan o znajomo$¢ 0so6b zajmujacych rézne pozycje
zawodowe, co ma odzwierciedla¢ zakres dostgpu do zasobow spotecznych za-
wartych w sieciach. W obecnym badaniu zastosowano list¢ 14 zawodow (m.in.
prawnik; lekarz; pracownik naukowy wyzszej uczelni; pielggniarka/pielggniarz;

10 Wykorzystano schemat z 9 kategoriami obejmujgcymi: (i) przedsigbiorcéw i osoby sa-
mozatrudniajace sig; (ii) specjalistow nietechnicznych; (iii) pozostatych specjalistow; (iv) tech-
nikéw 1 pracownikéw umystowych $redniego szczebla; (v) personel medyczny i nauczycieli,
(vi) pracownikdéw handlu i ustug; (vii) brygadzistow i robotnikéw wykwalifikowanych; (viii)
robotnikéw niewykwalifikowanych wraz z niewykwalifikowanymi pracownikami ustug; (ix)
niepracujacych uczniéw i studentow.

' Sytuacje materialng gospodarstwa mierzono na skali od 1 —,,Zyjemy bardzo biednie, nie
starcza nam nawet na podstawowe potrzeby” do 5 — ,,Zyjemy bardzo dobrze — mozemy sobie
pozwoli¢ na pewien luksus”. W analizach, odpowiedzi 1 i 2 oraz 4 i 5 zsumowano, aby uzyskac
wyzsze liczebno$ci w kategorii.
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kasjer, sprzedawca; ksiggowy/a'?), a nastepnie liczono $rednig warto$¢ presti-
zu deklarowanych kontaktow, przypisujac kazdej z pozycji generatora warto$¢
prestizu ze standardowej Skali Prestizu Zawodow 2007 (Domanski, Sawinski,
Stomczynski 2007). Wyzsza $rednia prestizu oznacza kapital spoteczny o wigk-
szej wartosci. Dodatkowo, aby nada¢ kontekst praktykom telewizyjnym, pyta-
no o czgstotliwos$¢ spgdzania wolnego czasu z réznymi kategoriami osob: (i)
najblizszg rodzing, domownikami, partnerem/partnerka; (ii) rodzing spoza go-
spodarstwa domowego; (iii) przyjaciétmi i znajomymi. Wskaznikiem kapitatu
ekonomicznego byl natomiast stan posiadania gospodarstwa, mierzony jako su-
maryczny indeks posiadania 11 dobr trwatego uzytku, takich jak: zmywarka do
naczyn, smartfon o biezacej wartosci szacunkowej przekraczajgcej 700 zi, kom-
puter przeno$ny (laptop, notebook) lub tablet, ekspres cisnieniowy do kawy, sa-
mochod osobowy o warto$ci powyzej 30 tys. zt itp.!3.

Przestrzen preferencji telewizyjnych

Cho¢ samo ogladanie telewizji jest praktyka dystynktywna, o czym $wiadczy
jej zwigzek z klasa spoleczng (ogladanie telewizji deklarowato 74,5% wyzszych
kadr kierowniczych i specjalistow wobec 96,8% sprzedawcow, robotnikow i nie-
wykwalifikowanych pracownikéw ustug) i wyksztatceniem (im wyzsze wyksztat-
cenie, tym mniejsza ilo$¢ ogladanej telewizji)'4, to w naszej pracy skupiamy si¢
na zréznicowaniach i podziatach dokonujacych si¢ wewnatrz pola telewizyjnego.

W pierwszym kroku analizy preferencje i orientacje telewizyjne bada-
nych poddano wielowymiarowej analizie korespondencji uzyskujac rozwia-
zanie z trzema wymiarami'>. Pierwszy wymiar (o bezwladnos$ci wynoszacej
0,144 i a-Cronbacha = 0,729) roznicowat osoby deklarujace lubienie progra-
mow z prezentowane;j listy (lub sktonnych oglada¢ ré6zne wydarzenia medialne)
od tych, ktére nie wskazywaly tych pozycji (brak wskazania) i w dalszej anali-
zie bedzie pomijany, ze wzglgdu na trudno$¢ jego interpretacji i brak istotnego

12 Pozostale pozycje generatora to: nauczyciel, informatyk, przedsigbiorca/wladciciel firmy
(inny niz pracodawca badanego), lokalny polityk, dziennikarz, mechanik, artysta/aktor/muzyk,
pracownik budowlany lub robdt wykonczeniowych.

13 Inne pozycje obejmowaly: sprzet sportowy (rower, narty, deska snowboardowa itp.), od-
twarzacz DVD/Blue-ray, pralka automatyczna, dzialka rekreacyjna (wtasnosciowa) lub domek
letniskowy, zestaw do odbioru TV cyfrowej lub satelitarnej/kablowka, wiasne mieszkanie lub
dom.

14 Wspotczynnik korelacji rang Spearmana miedzy ilo$cig ogladanej telewizji a wyksztatce-
niem (6 kategorii) wyniost: -0,237; p < 0,001.

15 Inercja ogotem wyniosta 0,306, a $rednia warto$¢ wspotezynnika a-Cronbacha: 0,599, co
jest warto$cig akceptowalna.
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zwiagzku ze zmiennymi wyjasniajacymi. Istotne znaczenie maja natomiast dwa
pozostate wymiary (2 i 3), wyjasniajace odpowiednio 8,7% oraz 7,5% zmien-
noéci zbioru danych (wielkosci nieskorygowane)'® (rysunek 1). Dla czytelno$ci
mapy pozostawiono znaczniki tylko dla pozytywnych wskazan. Punkty potozo-
ne blisko siebie oznaczaja wspotwystepowanie zjawisk (programow), a oddalo-
ne od siebie brak wspotwystgpowania (tj. mate prawdopodobienstwo laczenia
tych programéw w jednym repertuarze).

Rysunek 1. Przestrzen preferencji telewizyjnych (MCA, wymiar 2 i 3).]

1,11

Nowoczesni
rozrywkowi
0,9 A
o Mate - pielgrzymka O ® Azja Express
' Mate - wybory
Gra o Tron A
J _ @ Kuchenne rewolucje

= 0,5 * Gala KSW Mate - Oskary [
= .
g 0,3 - @ Houese of Cards Tradycjonalisci
° @ Ucho prezesa & Kuba Wojewodzki Barwy siczesma P A
: @ Taniec z wiazdamROInik szuka zony
) 0,1 - Milionerzy & g Ukryta prawda/
£ Dlaczego ja?...
_‘o: Duze- Oskary [J & Jaka to melodia?
£-01 4
- @ Teleexpress
= - O Duze- pielegrzymka
.E 03 | Fakty TVN®. @ Boso przez $wiat
> A Sr.-wybory
= 4 Sprawa dla reportera

05 Sr. OskarylD $r. pielegrzymka

e Sensacje XX w® *

Szkto kontaktowe
-0,7 -
Poszukujacy
-0,9 4 . -
informacji
Duze- wybory A
-1,1 : . . . )
-1,1 -0,6 -0,1 0,4 0,9 14

Wymiar 2 (nowa vs tradycyjna tv)
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zej 0,100): zainteresowanie pielgrzymka papieza do Polski, ogladanie ,,Rolnik
szuka zony”, ,,Ucho prezesa”, ,,Gra o Tron”, ,,Ukryta prawda...”, ,, Teleexpres”,

16 g-Cronbacha dla wymiaru 2 wyniosta 0,524 a dla 3: 0,437.
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»Sprawa dla reportera”. Wymiar ten przeciwstawia gust bardziej tradycyjny, ko-
jarzony z kulturg nizszg (,,Rolnik szuka Zzony”, ,,Ukryta prawda”, ,,Pielgrzymka
papieza”, ,,Barwy szczeScia”) tj. gatunkami takimi jak soap opera, docu-soap;
historiami o ,,zwyktych” ludziach i ich emocjach (prawa strona wykresu), gusto-
wi bardziej wspolczesnemu, reprezentowanemu przez nowe seriale dramatycz-
ne (,,House of Cards”), komediowe (,,Ucho prezesa”), widowiska fantasy (,,Gra
o Tron™) i sportowe (,,Gala KSW”), czgsto dostepne poprzez platformy, Internet
lub ptatne kanaly telewizyjne (lewa strona wykresu). Wymiar ten okreslono jako
»tradycyjna versus nowa telewizja”.

Natomiast wymiar 3, najsilniej budowany przez ,,wybory prezydenckie
w Stanach Zjednoczonych”, ,pielgrzymka papieza do Polski”, ,,gala wrgczenia
Oscarow”, ,,Sensacje XX wieku”, ,,Kuchenne rewolucje”, ,,Fakty TVN” przeciw-
stawia orientacje na informacje i fakty (dolna czgs$¢ wykresu), co odpowiada kon-
cepcji telewizji jako ,,okna na §wiat” (pedagogicznej funkcji mediow, opisywanej
przez Bennett et al. 2009: 135—-136), nastawieniu na rozrywke (gérna czgs$¢ wy-
kresu) (,,Azja Express”, ,,Kuchenne rewolucje”), czemu towarzyszy niskie zain-
teresowanie wydarzeniami medialnymi (wybory, pielgrzymka, wreczenie Osca-
réw). Wymiar ten okreslono jako orientacja na informacj¢ versus na rozrywke.

Analiza korelacji pokazuje, iz wymiar 2 (orientacja na tradycyjng telewi-
zje) pozytywnie taczy si¢ z ogodlng iloscia ogladanej telewizji (tho = 0,242; p <
0,001), a takze z ,,regularnym ogladaniem telewizji, mniej wigcej o tych samych
porach dnia” (rho = 0,118; p < 0,01) oraz ,,planowaniem innych czynnosci tak,
aby moc obejrze¢ ulubiony program” (rho = 0,211; p < 0,001), co odpowiada
syndromowi ,,zycia w rytmie TV” (por. Halawa 2006). Widzimy wigc, iz podziat
na nowa i starg telewizje jest nie tylko podzialem preferencji czy kanatow dystry-
bucji, ale takze podziatem ze wzgledu na sposob kontaktu z mediami, w ktéorym
tradycyjne tresci tacza si¢ z linearnym sposobem ogladania, a telewizja jest czyn-
nikiem strukturyzujacym codziennos$¢ (por. Bennett, Gayo, Rowe 2018; Combes,
Glevarec 2021). W przypadku wymiaru 3 (orientacji na rozrywke), to taczyt si¢
on z mniejszg iloscig ogladanej telewizji (tradycyjnej) (rho =-0,231; p < 0,001).

Natozenie, na tak skonstruowana mape, zmiennych spoteczno-demograficz-
nych jako zmiennych pasywnych (supplementary variables) (rysunek 2), pozwa-
la zdiagnozowa¢, na ile przestrzen preferencji podbudowana jest odmiennos$cia
potozenia w przestrzeni spotecznej. Mozemy zaobserwowac, iz istnieje wyraz-
na korespondencja migdzy nimi, co odpowiada idei homologii u Bourdieu (1987,
2022), przy czym wymiarem, ktory silniej wigze si¢ ze zmiennymi wyjasniaja-
cymi, jest wymiar 2 (ktory mozemy uzna¢ za dominujacy). Jest on skorelowa-
ny z pozycja klasowa, wyksztalceniem respondenta i ojca!’, sytuacja finansowa
gospodarstwa oraz z wiekiem i w umiarkowanym stopniu z plcia (pominieta na

17 Wyksztalcenie matki pominigto ze wzgledu na zbiezno$é¢ rozkladu tej zmiennej z wy-
ksztalceniem ojca.
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wykresie) (kobiety byty nieco blizej niz mezczyzni bieguna tradycyjnej telewizji,
co moze by¢ rezultatem doboru programéw). Z kolei wymiar 3 (orientacja na in-
formacje versus rozrywke) taczyt si¢ z wiekiem oraz sytuacjg finansowg i czescio-
wo z klasa.

Specjalisci, w przeciwienstwie do robotnikow niewykwalifikowanych, wy-
kazywali najwigksze przywigzanie do nowej telewizji. Jednocze$nie wsrod
specjalistow to frakcja os6b wykonujacych zawody tworcze i wolne zawody
(inteligencja nietechniczna) jest bardziej wysuni¢ta w strone telewizji ,,informa-
cyjnej”. Natomiast pracownicy handlu i ustug wykazuja najwigksze przywigza-
nie do tresci rozrywkowych. Najbardziej przecietny gust w obu wymiarach pre-
zentowal personel medyczny oraz nauczyciele.

Rysunek 2. Przestrzen pozycji spolecznych (zmienne pasywne nalozone na mape gustu)
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Wiek jest istotnym czynnikiem réznicujacym orientacje medialne. Im jest on
wyzszy, tym wigksze przywiagzanie do ,.tradycyjnej telewizji”, tak w zakresie
programow, jak i sposobow ogladania oraz infrastruktury technicznej (ogladanie
telewizji naziemnej poprzez odbiornik). Im mtodszy badany, tym wigksze praw-
dopodobienstwo konsumowania nowej telewizji, w tym programéw w Interne-
cie oraz na platformach. Widzimy wigc, iz pole telewizji silnie dzieli si¢ wedtug
kryterium pokoleniowego, ktore zwigzane jest z technologiczng i dystrybucyjna
transformacjg medidéw. Jednoczesnie najmtodsi badani (w tym osoby uczace sig)
wyraznie zwracajg si¢ w strone¢ rozrywki (lewa gorna cze$¢ wykresu), w przeci-
wienstwie do starszych, bardziej przywigzanych do bieguna informacji (prawa
dolna cze$¢ wykresu) (por. Redfern 2015). Wyksztatcenie respondenta, pocho-
dzenie (mierzone wyksztatceniem ojca) oraz sytuacja finansowa gospodarstwa
wzmacniajg tez¢ o klasowym uwzorowaniu gustu telewizyjnego. Im wskazni-
ki te osiagaja wyzsze wartosci, tym silniejszy jest zwrot ku ,,nowej telewizji”
(lewa strona). Jednocze$nie daje si¢ zauwazy¢ podzialy strukturalne: osoby 13-
czace wyzsze wyksztatcenie z wyzszym pochodzeniem (wyzszym wyksztatce-
niem ojca) s3 blizej bieguna informacyjnego (dolny rejon) niz osoby osiagajace
wyksztatcenie wyzsze (licencjat) i srednie, ktorych ojciec nie miat wyzszego
wyksztatcenia (goéry rejon). Moze to wskazywaé na zwigzek preferencji me-
dialnych z trajektoria spoleczna — tj. miedzypokoleniowg $ciezka osiggania po-
zycji spotecznej (dziedziczenie versus awans). Osoby ,,dziedziczace” wyzsze
wyksztatcenie bardziej orientujg si¢ w kierunku telewizji informacyjnej, obda-
rzanej zazwyczaj wiekszym prestizem.

Zgromadzone dane do$¢ jednoznacznie potwierdzaja klasowe podziaty
w przestrzeni medialnej, nie pozwalaja jednak wskaza¢ mozliwych interakcji
miedzy glownymi zmiennymi wyjasniajacymi — klasg i wiekiem, a w szczegol-
nos$ci tego, czy i jak klasy dzielg si¢ wedlug r6znic pokoleniowych, co sugero-
wali juz inni badacze (Bennett i in. 2009) oraz czy w ramach pokolen utrzymuja
si¢ rozbieznos$ci klasowe.

Aby to sprawdzi¢, na rysunkach 3 i 4 przedstawiono $rednie wartosci orien-
tacji telewizyjnych (tj. srednie na wymiarach 2 i 3 z analizy MCA) dla trzech
duzych klas spotecznych, podzielonych na trzy frakcje wiekowe: osoby do 35
roku zycia, w przedziale 36 — 55 lat oraz powyzej 55 lat.

Jak mozemy zaobserwowaé na rysunku 3, o ile wyzsze kadry kierownicze
1 specjalisci jako klasa (§rednia wyzsza) sg najblizej bieguna nowej telewizji
(linia ciaggla na dole wykresu), o tyle w jej ramach to osoby najmtodsze (do
35 roku zycia) w najwickszej mierze realizujg ten trend. Zarazem jednak ta-
kie same podziaty pokoleniowe (cho¢ bardziej zaostrzone) dotycza pozosta-
lych klas: $redniej — taczacej technikow, pracownikéw umystowych $rednie-
go szczebla, drobnych przedsigbiorcoOw oraz pracownikow handlu i ushug oraz
nizszej — grupujacej sprzedawcow, szeregowych pracownikéw fizycznych
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i niewykwalifikowanych pracownikow ustug. Nie stwierdzono réznic na wy-
miarze ,,stara — nowa TV”, jesli chodzi o osoby najmtodsze (do 35 roku zycia)
wywodzace sie z roznych klas, co sugeruje, iz trend ku nowej telewizji ma cha-
rakter uniwersalny i powoduje zacieranie granic klasowych w mtodszym poko-
leniu. W wyzszych grupach wiekowych rdznice mi¢dzyklasowe sg istotne, przy
czym najsilniejsze kontrasty wystepuja w segmencie 56+. W tym ostatnim przy-
padku najblizej bieguna tradycyjnej telewizji sytuuja si¢ przedstawiciele klasy
nizszej. Mozna powiedzie¢, ze nizszy wiek oraz przynaleznos¢ do klasy srednie;j
— wyzszej najbardziej sprzyja konsumowaniu ,,nowoczesnej” telewizji (w zna-
czeniu typu zawartosci i sposobu dystrybucji), podczas gdy potaczenie wyzsze-
go wieku z potozeniem w klasie nizszej to cechy wzmacniajace nachylenie ku
tradycyjnym tresciom i sposobom odbioru.

Rysunek 3. Orientacja na tradycyjng TV a klasa spoteczna i wiek (wartosci $rednie
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Inaczej jest w przypadku orientacji na rozrywke, gdzie osoby najmtodsze
(do 35 roku zycia) z klasy wyzszej r6znig si¢ od swoich réwiesnikow z pozo-
statych klas tym, iz blizej jest im do bieguna informacyjnego telewizji (rysu-
nek 4)'8, Mtodsi badani z klasy $redniej wyzszej wytwarzajg wiec odmienne
praktyki dystynkcji (okre$lane przez Lizardo i Skiles [2015] jako ,,optymalne

18 Test istotnosci r6znic migdzy $rednimi Welcha (2, 67,526) = 7,892; p < 0,01. Przepro-
wadzone pordwnania post-hoc za pomoca testu Gamesa-Howella ujawnity istotne réznice
(p <0,01) pomig¢dzy klasa $rednig wyzsza a pozostatymi.
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wyrdznienie si¢”): bardziej niz starsi reprezentanci wlasnej klasy, a w tagcznos$ci
z rowiesnikami z innych klas zwracajg si¢ ku ,,nowej telewizji” (np. nowym se-
rialom i technologiom), jednoczes$nie zachowujg tozsamo$¢ wiasnej klasy (po-
dzielajac orientacje¢ informacyjng — np. ogladanie ,,Faktow TVN”, ,Szkta kon-
taktowego”), odrozniajac si¢ od rowiesnikow z innych klas, ktdrzy wyraznie
preferuja rozrywke. Warto dodaé, iz réznice miedzyklasowe w grupach 36-55
lat oraz powyzej 55 lat nie byly istotne statystycznie. Niemniej jednak to klasa
srednia wyzsza jako cato$¢ silniej orientowata si¢ ku tresciom informacyjnym
i kosmopolitycznym (np. $ledzenie wyborow w Stanach Zjednoczonych).

Rysunek 4. Orientacja na informacj¢ vs rozrywke a klasa spoteczna i wiek (warto$ci
$rednie standaryzowane)
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Segmentacja odbiorcow TV

W ostatnim etapie analizy badanych pogrupowano w segmenty wykorzystu-
jac wymiary z wykresu MCA. W procedurze analizy skupien — k-$rednich —
przyjeto rozwigzanie z trzema segmentami, ktére maksymalizowato homoge-
niczno$¢ skupien, a jednocze$nie pozwalato na tatwg ich interpretacje. Tabela
1 zawiera $rednie wartosci skupien na dwdch wymiarach, ktére mozna odczy-
tywacé jako wspolrzgdne na mapie preferencji (rysunek 1). Pierwszy segment,
okreslony jako ,,nowoczesni rozrywkowi” (34,2% ogladajacych TV) grupowat
respondentdéw zorientowanych na ,,nowa telewizje”, a jednocze$nie poszukuja-
cych tresci rozrywkowych (lewa gorna cze¢$¢ mapy gustu), reprezentowanych



www.czasopisma.pan.pl [ (\I J www.journals.pan.pl
D

KOLEJNY PRZYPADEK DYSTYNKCJI? OGLADANIE TELEWIZJI A PRZESTRZEN... 165

przez takie pozycje jak: ,,Azja Express”, ,,Gra o Tron”, ,,House of Cards”, ,,Ucho
prezesa”, male zainteresowanie pielgrzymka papieza do Polski. W przeciwien-
stwie do nich ,,poszukujacy informacji” (40%) sytuuja si¢ po przeciwnej stronie
od bieguna rozrywki (blisko kategorii ,,wybory prezydenckie w Stanach Zjedno-
czonych”, ,,Szkto kontaktowe”, ,,Sensacje XX w.”), zachowujac przy tym pre-
ferencje dla ,,nowszej” telewizji (dolna srodkowa i lewa cze$¢ mapy). Grupa
najbardziej wysunietg w strone tradycyjnej telewizji z niewielkim odchyleniem
w strong tre$ci rozrywkowych (prawa srodkowa cze$¢ mapy) byli ,.tradycjona-
lisci”, sytuujacy si¢ blisko takich wyborow, jak ,,Rolnik szuka zony”, ,,Ukryta
prawda”, ,,Jaka to melodia?”, ,,Taniec z gwiazdami”, ,,Barwy szczescia”, ,,Spra-
wa dla reportera”, czy tez ,,Pielgrzymka papieza do Polski”.

Tabela 1. Odbiorcy TV — $rednie warto$ci zmiennych standaryzowanych na 2 wy-

miarach
Segmenty
Nowoczes$ni Poszukujacy TradycjonaliSci
rozrywkowi informacji
Orientacja na tradycyjna TV -0,640 -0,245 1,229
Orientacja na rozrywke 0,883 -0,896 0,218
Liczebnos¢ (%) 292 (34,2%) 341 (40,0%) 220 (25,8%)

Rozwigzanie uzyskane po 8 iteracjach

Segmenty te roznity si¢, obok struktury upodoban, takze praktykami zwia-
zanymi z telewizja. Najwiecej telewizji ogladali ,tradycjonalisci” (30,5%
z nich telewizje oglada ponad 3 godziny dziennie), dalej ,,poszukujacy infor-
macji” (18,1%), a najmniej ,,nowoczesni rozrywkowi” (7,5%), dla ktérych tra-
dycyjny kontakt z telewizjg zastgpowany jest prawdopodobnie przez komuni-
kacje internetowg. Tradycjonalisci to takze grupa zyjaca w rytmie telewizyjne;j
ramowki, przywigzana do linearnego ogladania, o czym $wiadcza czgstsze
wskazania na takie dziatania, jak: planowanie czynnosci, tak aby moc obejrzeé
ulubiony program oraz regularne ogladanie telewizji — mniej wigcej o tych sa-
mych porach dnia.

W celu zbadania, jak opisane grupy réznig si¢ po wzgledem zmiennych
strukturalnych i demograficznych, skonstruowano modele wielomianowej regre-
sji logistycznej (tabela 2), ktore przedstawiaja szanse przynaleznosci do danego
segmentu odbiorcow TV (tzw. odds ratios) w porownaniu do kategorii referen-
cyjnej, w zaleznosci od poszczegolnych zmiennych wyjasniajacych. Wsrod tych
ostatnich uwzgledniono zaréwno cechy demograficzne (pte¢, wiek, wielkosé
gospodarstwa), jak i pochodzenie spoleczne (trajektori¢), zasoby ekonomicz-
ne (stan posiadania gospodarstwa) oraz zmienne sieciowe i dotyczace kapitatu
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spotecznego — $Srednig warto$¢ prestizu kontaktéw w generatorze pozycji (Lin,
Dumin 1986; Lin, Erickson 2008) oraz czgstotliwo$¢ spedzania czasu wolnego
z réznymi kategoriami oséb. W modelach poréwnano szanse przynaleznosci do
segmentu: ,,nowoczesnych rozrywkowych” w kontrascie do segmentu ,.trady-
cjonalistow” (traktowanych jako kategoria referencyjna) (2 i 3 kolumna); ,,po-
szukujacych informacji” w kontrascie do ,.tradycjonalistow” (kolumna 4 i 5)
oraz ,,nowoczesnych rozrywkowych” w kontrascie do ,,poszukujacych informa-
¢ji” (kolumna 6 1 7).

Tabela 2. Przynalezno$¢ do grup odbiorcéw TV ze wzgledu na zmienne spoteczno-
-demograficzne (wyniki wielomianowej regresji logistycznej)

Nowocze$ni rozrywkowi
vs Tradycjonali$ci

Poszukajacy informacji
vs Tradycjonali$ci

Nowoczesni rozrywkowi vs|
Poszukujacy informacji

2 osoby
w gospodarstwie

(0,824 —2,166) | 0,241

Zmienne

(predyktory): Exp(B) p Exp(B) p Exp(B) p

Intercept - 0,057 - 0,000 - 0,024
5,713 5,658 1,010

Dziedzice (1,875 -17,406) | 0,002 | (2,029 —15,779) | 0,001 | (0,479 —2,127) | 0,980

Zdegradowani 1,512 1,079 1,402

i niemobilni (0,720-3,179) | 0,275 | (0,566 —2,057) | 0,818 | (0,718 -2,739) | 0,323
3,336 1,504 2,218

Awansujacy (1,538 -7,233) | 0,002 | (0,756—-2,991) | 0,245 | (1,131-4,352) | 0,020

Umiarkowanie 1,986 1,268 1,566

awansujacy (0,965 —-4,089) | 0,062 | (0,684 —2,353) | 0,451 | (0,801 —3,060) | 0,190

Mate zasoby (ref.) - - - - -
2,348 2,440 0,962

Pte¢ (mgzczyzna) (1,491 -3,698) | 0,000 | (1,596—3,731) | 0,000 | (0,664 —1,395) | 0,839
0,952 0,973 0,978

Wiek (w latach) (0,935 -10,968) | 0,000 (0,958 —990) 0,001 | (0,964-0,991) | 0,002

1 osoba 1,792 4,638 0,386

w gospodarstwie (0,682 -4,707) | 0,237 | (1,920—-11,207) | 0,001 | (0,172—-0,868) | 0,021
1,336 1,684 0,793

(1,064 —2,663) | 0,026

(0,532 -1,184) | 0,257

3 lub wigcej 0sob
w gospodarstwie
(ref.)

Stan posiadania
gospodarstwa

1,171

(1,054 —1,300) | 0,003

1,213

0,965

(1,099 - 1,339) | 0,000

(0,885 -1,052) | 0,420
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cd. tabeli 2
Srednia warto$é 1,026 1,016 1,009
prestizu kontaktow
w GP (1,002 - 1,050) | 0,035 | (0,995-1,037) | 0,135 | (0,989 —1,030) | 0,357
Czestotliwosé 1,137 1,497 0,760

spedzania czasu
wolnego z rodzina/

domownikami/

partnerem

(partnerka) (0,925-1,398) | 0,221 | (1,232-1,818) | 0,000 | (0,636—0,908) | 0,003
Czestotliwose 0,690 1,000 0,690

spedzania czasu

wolnego z rodzing
spoza gospodarstwa| (0,522 —-0,913) | 0,009 | (0,772 —-1,297) | 0,998 | (0,548 —0,869) | 0,002

Czgstotliwosé 1,799 1,593 1,129
spedzania

czasu wolnego
z przyjaciotmi,
znajomymi (1,343 -2,409) | 0,000 | (1,212—-2,093) | 0,001 | (0,883 —1,444) | 0,332

Exp(B) — iloraz szans; p — istotnos¢

W nawiasach podano 95% przedziat ufnosci dla ilorazéw szans
Wartosci istotne statystycznie (p < 0,05) wytluszczono

R? Nagelkerkego = 0,301

R? Coxa i Snella = 0,267

N =754

W przypadku pochodzenia spotecznego, zarowno ,,nowoczes$ni rozrywko-
wi”, jak i ,,poszukujacy informacji” ponad 5,5 razy czg$ciej pochodza z gru-
py ,,dziedzicow” niz oséb o niewielkich zasobach, w porownaniu do kategorii
referencyjnej — ,tradycjonalistow”. Inaczej mowigc, obie grupie charakteryzu-
je przynalezno$¢ do wyzszej warstwy spotecznej. Jednocze$nie, ,,nowoczesni
rozrywkowi” czeéciej niz ,,tradycjonalisci”, ale takze ,,poszukujacy informacji”,
wywodzg si¢ z grupy ,,awansujacych”. Sugeruje to, iz awans spoteczny (mie-
rzony wyksztalceniem respondenta i ojca) sprzyja nowoczesno-rozrywkowe-
mu profilowi ogladania TV. Natomiast ,,poszukiwanie informacji” (kojarzone
zZ wWyzszym prestizem) laczy si¢ z zasiedziato$cig w klasie ,,wyzszej”. Model
obrazuje wiec wptyw trajektorii spolecznej na preferencje telewizyjne, co kore-
sponduje z obserwacjami Bourdieu (2022), iz sposob osiagania pozycji (dziedzi-
czenie, awans lub degradacja) pozostawia $lady w postaci réznych sktonnosci
habitusu.

Stan posiadania gospodarstwa odroznia ,,nowoczesnych” i ,,poszukujacych
informacji” od ,,tradycjonalistéw”. Ci pierwsi sa bardziej zasobni niz ci drudzy.
,»Nowoczesni” w odrdznieniu od ,tradycjonalistow” majg takze nieco wigksze
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zasoby kapitalu spolecznego (mierzone tutaj §rednig warto$cia prestizu kontak-
tow w generatorze pozycji). Nie stwierdzono natomiast réznic w tym kapitale
pomiegdzy ,,nowoczesnymi” a ,,poszukujgcymi informacji” oraz migdzy ,,poszu-
kujacymi informacji” a ,,tradycjonalistami”.

Bycie mezczyzng podnosi szanse przynaleznosci do kategorii ,,nowocze-
snych” i ,,poszukujacych informacji”, natomiast bycie kobieta zwigksza szanse
na bycie ,,tradycjonalista”. Podziaty telewizyjne sg wiec takze podziatami plcio-
wymi (cho¢ znaczenie moze mie¢ tutaj dobdr programow).

Grupy odbiorcow TV rdznicuje czgstotliwosci spedzania czasu wolnego
z rodzing oraz przyjaciétmi i znajomymi. ,,Nowocze$ni” i ,,poszukujacy infor-
macji” czesciej spedzajg czas wolny z przyjacidéimi i znajomymi niz ,tradycjo-
nali$ci” (co moze $wiadczy¢ o wigkszym kapitale spotecznym, pomostowym
tych pierwszych [Putnam 2008], jesli za takowy uzna¢ kontakty pozarodzinne
[Cebula 2015a]). Jednoczesnie ,,poszukujacy informacji” sa bardziej prorodzin-
ni niz ,,nowoczesni” (ale takze ,,tradycjonali$ci”), jesli chodzi o spedzanie czasu
z osobami z gospodarstwa domowego. Nie ma natomiast réznicy miedzy ,.trady-
cjonalistami” a ,,poszukujacymi informacji” w przypadku spedzania czasu wol-
nego z rodzing spoza gospodarstwa. Najmniej ,,rodzinni” sg ,,nowoczesni”, rza-
dziej niz pozostale grupy spedzajg czas wolny z rodzing spoza gospodarstwa.

»Nowoczesni” to grupa najmlodsza ($rednia wieku to 41,4 lata, a mediana to
39 lat), a ,tradycjonali$ci” — najstarsza (M = 56,7; Me = 60), przy czym ,,nowo-
cze$ni” roznig si¢ istotnie wiekiem takze od ,,poszukujacych informacji” (M =
47,9; Me = 47).

Podsumowanie i wnioski

Cho¢ telewizja wydaje si¢ medium demokratycznym (szeroko dostepnym),
popularnym i sfragmentyzowanym, a przez to stabo podatnym na roszczenia do
statusu (Kuipers 2006), to zgromadzone dane sugeruja, ze preferencje telewizyj-
ne maja (przynajmniej czesciowo) klasowe podltoze i moga stanowi¢ obszar od-
twarzania si¢ kultur klasowych. W prezentowanym badaniu stwierdzono wystg-
powanie dwoch wymiaréw gustu telewizyjnego. Pierwszy z nich (dominujacy)
dzieli przestrzen wyboréw na ,nowa” i ,.tradycyjna” telewizje, rozumiang za-
rowno w aspekcie tresci (nowe seriale dramatyczne, widowiska fantasy, seriale
komediowe, wydarzenia sportowe versus seriale codzienne, popularne progra-
my rozrywkowe, historie ,,zwyktych” ludzi kojarzone z gustem ludowym) jak
i w aspekcie sposobu jej dystrybuowania (Internet, ptatne kanaly telewizyjne,
platformy streamingowe versus tradycyjne kanaly telewizji naziemnej). Z tym
wymiarem taczy si¢ takze sposéb odbioru, bardziej zrytualizowany, linearny
(podyktowany raméwka) w przypadku bieguna ,,tradycyjnego”, a polegajacy na
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spedzaniu wigkszej ilosci czasu przed odbiornikiem, regularnym ogladaniem te-
lewizji, mniej wigcej o tych samych porach dnia oraz planowaniu innych czynno-
$ci tak, aby moc obejrze¢ ulubiony program (,,zycia w rytmie TV”) (por. Halawa
2006). Ten podziat jest §cisle zwigzany nie tylko z wiekiem odbiorcoéw (starsi sg
blizej bieguna ,.tradycyjnego”, a mtodzi — ,,nowej” TV), ale takze z czynnika-
mi statusowymi: klasa spoteczng, wyksztalceniem respondenta, pochodzeniem
spotecznym (wyksztalceniem ojca), statusem materialnym. Wyzsze wyksztatce-
nie, lepsza sytuacja ekonomiczna oraz przynaleznos¢ do kategorii specjalistow
i przedsigbiorcow sprzyjaja orientacji na ,,nowa” telewizje, podczas gdy nizsze
wyksztatcenie, pochodzenie z warstwy nizszej (ojciec z wyksztatceniem podsta-
wowym lub niepelnym) oraz przynalezno$¢ do kategorii robotnikow korespon-
duja ze zwracaniem si¢ w strong tego, co tradycyjne. W kontekscie watku pod-
noszonego w literaturze, czy nowe kanaty dystrybucji, rozwigzania techniczne
w dostarczaniu tre$ci sprzyjaja czy tez nie utrzymaniu relacji klasowych (Krolo,
Tonkovi¢, Marceli¢ 2019), nasza odpowiedz jest blizsza tej mowiacej, iz prze-
ksztalcenia pola telewizji wpisujg si¢ w istniejgce podziaty i dystanse klasowe,
i sa wykorzystywane do kreowania nowych linii podzialow i dystanséw symbo-
licznych. Zarazem jednak ten watek wymaga dalszych badan, gdyz nasze wnio-
skowanie o sposobach odbioru tresci ma charakter posredni i oparte jest na ana-
lizie wskazywanych programéw (por. Combes, Glevarec 2021). Potrzeba badan
jako$ciowych, obrazujacych sposoby recepciji tresci i wigczania praktyk medial-
nych w obreb zycia codziennego (Halawa 2006; Luczaj 2013).

Drugi wymiar, ktory réznicuje przestrzen wybordw to wymiar orientacji na
informacje versus rozrywke. On rowniez ma konotacje klasowe w tym sensie,
ze poszukiwanie informacji bliskie jest etosowi inteligenckiemu i pedagogicz-
nej funkcji mediow opisywanej przez Bennetta i in. (2009). O ile klasy nizsze
zyja z telewizorem poszukujgc ,,realizmu” emocji, o tyle klasy wyzsze (wyzsze
$rednie) traktuja telewizje¢ bardziej instrumentalnie, jako ,,0kno na §wiat” (zro-
dto pozytecznych informacji), a nie jako §wiat sam w sobie. Echa tej dystynkcji
odnajdujemy w naszym badaniu: w podziale na odbiorcow ,,poszukujacych in-
formacji” (z wyzszej klasy $redniej) oraz ,.tradycjonalistow” (rekrutujacych si¢
czesciej z klasy ludowej).

Istotnym dylematem w badaniach nad odbiorem mediéw jest ten dotycza-
cy wplywu wieku: na ile réznice preferencji sg rezultatem ro6znic metrykalnych
(w tym zmian pokoleniowych), a na ile wynikiem oddziatywania potozenia kla-
sowego? Czgs¢ badaczy wskazywala na wiek jako jedng z gtdéwnych zmiennych
wyjasniajacych praktyki i upodobania telewizyjne (Bennett i in. 2009; Bennett,
Gayo, Rowe 2018). Biorac pod uwagg, ze wiek jest czynnikiem zaktocajacym
lub tez modyfikujacym oddzialywanie klasy, w naszym badaniu analizowalis$my
orientacje telewizyjne u przedstawicieli roznych klas (wyzszej $redniej, $red-
niej i nizszej) dzielac je na frakcje wiekowe. Wyniki wskazuja na wystepowanie
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istotnych interakcji. Mlodsi z klasy wyzszej $redniej (do 35 roku zycia), tak jak
ich rowiesnicy z pozostatych klas, orientuja si¢ na ,,nowa TV” (nieco silniej,
cho¢ w sposob nieistotny, od starszych przedstawicieli wtasnej klasy, ktora jako
cato$¢ blizsza jest temu, co nowe w polu), a jednoczes$nie — co do§¢ zaskakuja-
ce, w przeciwienstwie do mtodszych z pozostatych klas, a w tgcznosci z klasg
wlasng — wykazuja orientacje na ,,informacje¢”, stanowiaca, jak argumentowano,
element syndromu inteligenckiego. Mowiac inaczej, cho¢ pewne roznice kla-
sowe si¢ zamazujg w mtodszym pokoleniu, to inne sg podtrzymywane, zapew-
ne ze wzgledoéw ,,strategicznych”, aby utrzymac dystans i zachowaé przywileje
(Bourdieu 2022). Z kolei starsi z klasy $redniej wyzszej (56+) przyjmuja inng
taktyke. W kontrascie do os6b w podobnym wieku z innych klas wykazuja gust
nader nowoczesny, najbardziej oddalony od ,tradycyjnej” TV, natomiast nie
r6znig si¢ na osi informacja — rozrywka. Warto tu nadmieni¢, iz przywigzanie
do informacji jest wyzsze w starszym pokoleniu (Redfern 2015), stad zapewne
brak istotnych réznic w omawianym wymiarze. Dystynkcja jest wigc wypadko-
wa gry, w ktorej bierze si¢ pod uwage zaréwno wiek, jak i klase spoteczng.

Segmentacja odbiorcéw oferty telewizyjnej rzuca dodatkowe $wiatlo na roz-
nice klasowe, zwigzane tym razem z pochodzeniem spotecznym. Otdz awans
spoleczny (mierzony osigganiem wyzszego wyksztalcenia w przeciwienstwie
do ojca) sprzyja nabywaniu orientacji nowoczesno-rozrywkowej, natomiast nie
laczy si¢ z nastawieniem na informacje. To ostatnie jest bardziej typowe dla ka-
tegorii ,,dziedzicow”, to jest osob ,,dziedziczacych” wyzsze wyksztatcenie po
ojcu. Mamy tu do czynienia z oddziatywaniem trajektorii spotecznej (Bourdieu
2022), w ktérym osoby formalnie podobne (majgce wyzsze wyksztalcenie) roz-
nig si¢ preferencjami ze wzgledu na ,,droge dotarcia do pozycji”: awansujacy
w wiekszym stopniu podzielaja kulture popularng (co moze wynika¢ z kultury
pochodzenia), a dziedzice partycypuja w kulturze inteligenckiej (stad upodoba-
nie do informacji w TV jako otoczonej nimbem szlachetno$ci). Warto doda¢, ze
wplyw pochodzenia spolecznego w postaci transmisji wzoréw odnotowano tez
w innych badaniach (Domanski i in. 2023; Krolo, Tonkovi¢, Marceli¢ 2019).

Na przedstawione badania nalezy spojrze¢ takze z perspektywy pewnych
ograniczen. Po pierwsze, préba badawcza dotyczyta mieszkancow tylko jedne-
go duzego miasta w Polsce, co nie daje mozliwoS$ci statystycznej ekstrapolacji
wynikow na catg populacje dorostych mieszkancéw Polski. Mozna jednak przy-
puszczaé, ze pewne prawidlowosci wykryte w badaniu majg bardziej ogdlny,
uniwersalny charakter (np. wptyw klasy i pochodzenia spolecznego na gust te-
lewizyjny), czego dowodzi zbiezno$¢ wynikow z pracami innych autorow (por.
Krolo, Tonkovi¢, Marceli¢ 2019; Lindell, Hovden 2018). Niemniej jednak ba-
dania ogdlnokrajowe (z uwzglednieniem podziatow wedtug typu miejscowosci)
oraz porownawcze, mi¢edzynarodowe (w krajach o ré6znych systemach medial-
nych) sa pozadanym kierunkiem przysztych dociekan.
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Po drugie, cho¢ w badaniu udato si¢ uchwyci¢ niebezposrednio pewne po-
dzialy technologiczne zwigzane z konsumpcja telewizji, to jednak zastosowa-
ne wskazniki nie byly doskonale. Wciaz istnieja pola dla dalszej eksploracji:
kto oglada co, w jaki sposob i w jakich okoliczno$ciach (tradycyjna TV versus
platformy internetowe, VoD, ptatne kanaty; telewizor versus tablet, telefon czy
komputer itp.) (por. Veenstra, Meers, Biltereyst 2020).

Po trzecie, zidentyfikowane wymiary upodoban telewizyjnych moga wyni-
ka¢ z zastosowanego zestawu wskaznikow, a wiec ich zmiana lub poszerzenie
moze przynie$¢ nowe wymiary zroznicowan. Niemniej jednak te, ktdre zostaty
opisane w artykule, znajduja swoje odpowiedniki we wczesniejszych studiach
(por. Combes, Glevarec 2021; Lindell, Hovden 2018).

Po czwarte, przeprowadzone badanie tylko w niewielkim stopniu daje wglad
w sposoby recepcji treSci medialnych — tego, co odbiorcy ,,robig” z przekazem
(jak go interpretuja, jakie nadajg mu sensy i jak wlaczaja go w swoj styl zycia)
(Ang 1991; Halawa 2006; Luczaj 2013). Przyszte badania powinny w wigkszej
mierze uchwyci¢ wymiar ,,jak?” konsumpcji, o ktorym mowi sie, ze jest istot-
nym nosnikiem réznic statusowych (por. Friedman 2011; Holt 1997, Jarness
2015). Istotnym zagadnieniem jest tutaj indywidualizacja praktyk odbiorczych
w konteks$cie stale powigkszajacej si¢ podazy tresci medialnych oraz zanikania
granic tradycyjnej telewizji, ktora staje si¢ cze$cig szerzej rozumianego systemu
mediow cyfrowych (platformy streamingowe, VoD, urzadzenia przeno$ne) (Fi-
liciak 2013; Veenstra, Meers, Biltereyst 2020). Niezbedne sg w tym wzgledzie
badania jako$ciowe.

W artykule pominigto takze watek ilosci ogladanej telewizji, ktéra skadinad
jest jednym z gléwnych markeréw pozycji klasowej (por. Cebula 2015b; Ben-
nett i in. 2009), a takze tego, jak ogladanie programow telewizyjnych taczy sie
z praktykami w innych obszarach stylu zycia, tradycyjnie badanych w kontek-
$cie roznic klasowych (np. muzyka, sztuka, teatr i kino) (por. Domanski 1 in.
2023).

Bibliografia

Adamczak, Marcin. 2020. Industry divide: the interdependence of traditional cine-
matic distribution and VOD in Poland. In: P. Szczepanik, P. Zahradka, J. Macek,
P. Stepan, eds. Digital Peripheries: The Online Circulation of Audiovisual Content
from the Small Market Perspective. Springer, 145-157.

Adorno, Theodor W. 2019. Przemyst kulturalny: wybrane eseje o kulturze masowej.
Przektad Marta Bucholc. Warszawa: Narodowe Centrum Kultury.

Anderson, Chris. 2008. Dlugi ogon: ekonomia przysziosci — kazdy konsument ma glos.
Przektad Bolestaw Ludwiczak. Poznan: Media Rodzina.



www.czasopisma.pan.pl l (\I J www.journals.pan.pl
D

172 MICHAL CEBULA, ALEKSANDRA DRABINA-ROZEWICZ, ALEKSANDRA PERCHLA-WELOSIK

Ang, len. 1991. Desperately Seeking the Audience. London: Routledge.

Bennett, Tony, Mike Savage, Elizabeth B. Silva, Alan Warde, Modesto Gayo-Cal, Da-
vid Wright. 2009. Culture, Class, Distinction. London—New York: Routledge.
Bennett, Tony, Modesto Gayo, David Rowe. 2018. Television in Australia: capitals,
tastes, practices and platforma. Media International Australia, 167, 1: 126-145.

DOI: 10.1177/1329878X18766788.

Bourdieu, Pierre. 1987. What makes a social class? On the theoretical and practical
existence of groups. Berkeley Journal of Sociology, 32: 1-17.

Bourdieu, Pierre. 2009. Rozum praktyczny: o teorii dziatania. Przektad Joanna Stryj-
czyk. Krakow: Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego.

Bourdieu, Pierre. 2022. Dystynkcja. Spoteczna krytyka wiadzy sqdzenia. Wydanie
nowe. Przektad Piotr Bitos. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe Scholar.

Cebula, Michat. 2015a. Beyond Economic and Cultural Capital: Network Correlates of
Consumption Tastes and Practices. Polish Sociological Review, 192, 4: 455-474.

Cebula, Michat. 2015b. Dystynkcja na szklanym ekranie? Telewizja, praktyki odbior-
cze a struktura spoteczna. Przeglgd Socjologiczny, 64, 3: 53-83.

Combes, Clément, Hervé Glevarec. 2021. Differentiation of series and tastes for
TV series: The French case. Media, Culture & Society, 43, 5: 860-885. DOI:
10.1177/0163443720977277.

Cveti¢anin, Predrag, Inga Tomi¢-Koludrovi¢, Mirko Petri¢, Zeljka Zdravkovié, Adrian
Leguina. 2021. From occupational to existential class: How to analyze class struc-
ture in hybrid societies (The case of Serbia). The British Journal of Sociology, 72,
4: 946-973. DOIL: 10.1111/1468-4446.12858.

Domanski, Henryk, Dariusz Przybysz, Katarzyna M. Wyrzykowska, Kinga Zawadzka.
2023. Seriale telewizyjne a dystanse klasowe w Polsce. Studia Socjologiczne, 248,
1: 115-143. DOI: 10.24425/sts.2023.144836.

Domanski, Henryk, Zbigniew Sawinski, Kazimierz M. Stomczynski. 2007. Nowa kila-
syfikacja i skale zawodow: socjologiczne wskazniki pozycji spolecznej w Polsce.
Warszawa: Wydawnictwo IFiS PAN.

Dzierzynska-Mielczarek, Jolanta. 2014. Rynek telewizyjny w Polsce. Studia Medio-
znawcze, 56, 1: 101-113.

Faber, Stine Thidemann, Annick Prieur, Lennart Rosenlund, Jakob Skjett-Larsen.
2019. Five ways to apprehend classes. In: J. Blasius, F. Lebaron, B. Le Roux, A.
Schmitz, eds. Empirical Investigations of Social Space. Springer, 99—114.

Filiciak, Mirostaw. 2013. Media, wersja beta: film i telewizja w czasach gier kompu-
terowych i internetu. Gdanska: Wydawnictwo Naukowe Katedra.

Fiske, John. 2010. Zrozumie¢ kulture popularng. Przektad Katarzyna Sawicka. Kra-
koéw: Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego.

Flemmen, Magne, Vegard Jarness, Lennart Rosenlund. 2017. Social space and cultural
class divisions: the forms of capital and contemporary lifestyle differentiation. The
British Journal of Sociology, 69, 1: 124-153. DOIL: 10.1111/1468-4446.12295.

Friedman, Sam. 2011. The cultural currency of a ‘good’ sense of humour: British
comedy and new forms of distinction. The British Journal of Sociology, 62, 2:
347-370. DOIL: 10.1111/j.1468-4446.2011.01368.x.



www.czasopisma.pan.pl l (\I J www.journals.pan.pl
D

KOLEJNY PRZYPADEK DYSTYNKCJI? OGLADANIE TELEWIZJI A PRZESTRZEN... 173

Gripsrud, Jostein, Jan Fredrik Hovden, Hallvard Moe. 2011. Changing relations:
Class, education and cultural capital. Poetics, 39, 6: 507-529. DOI: 10.1016/j.
poetic.2011.09.007.

GUS. 2020. Uczestnictwo ludnosci w kulturze w 2019 r. Warszawa, Krakow: Gltowny
Urzad Statystyczny.

Halawa, Mateusz. 2006. Zycie codzienne z telewizorem. z badan terenowych. Warsza-
wa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne.

Hall, Stuart. 1987. Kodowanie i dekodowanie. Przekazy i Opinie, 1-2: 58-71.

Hesmondhalgh, David. 2006. Bourdieu, the media and cultural production. Media,
Culture & Society, 28, 2: 211-231. DOI: 10.1177/0163443706061682.

Holt, Douglas B. 1997. Distinction in America? Recovering Bourdieu’s theory of tastes
from its critics. Poetics, 25, 2-3: 93—120. DOI: 10.1016/S0304-422X(97)00010-7.

Jarness, Vegard. 2015. Modes of consumption: From ‘what’ to ‘how’ in cultural strati-
fication research. Poetics, 53: 65-79. DOI: 10.1016/j.poetic.2015.08.002.

Kajdanek, Katarzyna, Jacek Pluta, red. 2017. Wroclawska diagnoza spoleczna 2017.
Raport z badan socjologicznych nad mieszkancami miasta. Wroclaw.

Krolo, KreSimir, Zeljka Tonkovié, Sven Marceli¢. 2020. The great divide? Cultural
capital as a predictor of television preferences among Croatian youth. Poetics, 80:
101400. DOI: 10.1016/j.poetic.2019.101400.

Kuipers, Giselinde.2006. Televisionandtastehierarchy: thecase of Dutchtelevision com-
edy. Media, Culture & Society, 28, 3: 359-378. DOI: 10.1177/0163443706062884.

Lahire, Bernard. 2004. La culture des individus: dissonances culturelles et distinctions
de soi. Paris: Editions la Découverte.

Lahire, Bernard. 2008. The individual and the mixing of genres: Cultural dissonance
and self-distinction. Poetics, 36, 2-3: 166—188. DOI: 10.1016/j.poetic.2008.02.001.

Lavie, Noa, Alexander Dhoest. 2015. ‘Quality television’ in the making: The cases of
Flanders and Israel. Poetics, 52: 64—74. DOI: 10.1016/j.poetic.2015.08.006.

Lin, Nan, Bonnie H. Erickson. 2008. Theory, Measurement, and the Research Enter-
prise on Social Capital. In: N. Lin, B. H. Erickson, eds. Social Capital. An Interna-
tional Research Program. Oxford: Oxford University Press, 1-24.

Lin, Nan, Mary Dumin. 1986. Access to Occupations Through Social Ties. Social
Networks, 8: 365-385. DOI: 10.1016/0378-8733(86)90003-1.

Lindell, Johan, Jan Fredrik Hovden. 2018. Distinctions in the media welfare state:
audience fragmentation in post-egalitarian Sweden. Media, Culture & Society, 40,
5:639-655. DOI: 10.1177/0163443717746230.

Lizardo, Omar, Sara Skiles. 2015. Musical taste and patterns of symbolic exclusion in
the United States 1993-2012: Generational dynamics of differentiation and conti-
nuity. Poetics, 53: 9-21. DOI: 10.1016/j.poetic.2015.08.003.

Lotz, Amanda D. 2018. Evolution or revolution? Television in transformation. Crit-
ical Studies in Television: The International Journal of Television Studies, 13, 4:
491-494. DOI: 10.1177/1749602018796757.

Luczaj, Kamil. 2013. Swiat z drugiej strony ekranu: studium recepcji tresci kultury
popularnej przez kobiety wiejskie. Krakow: Wydawnictwo Libron.



www.czasopisma.pan.pl [ (\I 1 www.journals.pan.pl

~_/

174 MICHAL CEBULA, ALEKSANDRA DRABINA-ROZEWICZ, ALEKSANDRA PERCHLA-WELOSIK

Putnam, Robert D. 2008. Samotna gra w kregle: upadek i odrodzenie wspolnot lokal-
nych w Stanach Zjednoczonych. Przektad Przemystaw Sadura i Sebastian Szyman-
ski. Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne.

Redfern, Nick. 2012. Correspondence analysis of genre preferences in UK film audi-
ences. Participations: Participations: journal of audience and reception studies, 9,
2: 45-55.

Redfern, Nick. 2015. Age, gender and television in the United Kingdom. Journal of
Popular Television, 3, 1: 57-73. DOI: 10.1386/jptv.3.1.57 1.

Reisner, Justyna. 2017. Rynek telewizyjny w 2016 roku. Warszawa: KRRiT.

Reisner, Justyna. 2018. Rynek telewizyjny w 2017 roku. Warszawa: KRRiT.

Reisner, Justyna. 2019. Rynek telewizyjny w 2018 roku. Warszawa: KRRiT.

Siuda, Piotr. 2012. Kultury prosumpcji: o niemoznosci powstania globalnych i po-
nadpanstwowych spotecznosci fanow. Warszawa: Oficyna Wydawnicza Aspra-JR.

Veenstra, Aleit, Philippe Meers, Daniél Biltereyst. 2020. Structured film-viewing pref-
erences and practices: a quantitative analysis of hierarchies in screen and con-
tent selection among young people in Flanders. In: P. Szczepanik, P. Zahradka, J.
Macek, P. Stepan, eds. Digital Peripheries: The Online Circulation of Audiovisual
Content from the Small Market Perspective. Springer, 227-243.



www.czasopisma.pan.pl l N www.journals.pan.pl
~
)

KOLEJNY PRZYPADEK DYSTYNKCJI? OGLADANIE TELEWIZJI A PRZESTRZEN... 175

ANEKS

Tabela A1. Kategorie pochodzenia spotecznego w zaleznosci od kombinacji wyksztal-
cenia respondenta i ojca (osoby, ktore zakonczyty edukacje)

Wyksztalcenie respondenta
Wyksztalcenie ojca Podstawowe, gimnazjalne, | Srednie, policealne, Wyisze
zasadnicze zawodowe pomaturalne

Podstawowe lub niepetne |Niewielkie zasoby (47) Umiarkowanie Awansujacy (16)

podstawowe awansujacy (25)

Zasadnicze zawodowe  |Niewielkie zasoby (104) Umiarkowanie Awansujacy (43)
awansujacy (136)

Srednie Zdegradowani i niemobilni (12)|Zdegradowani Awansujacy (165)
i niemobilni (167)

Wyzsze Zdegradowani i niemobilni (1) [Zdegradowani Dziedzice (135)
i niemobilni (18)

N =869, w tym Dziedzice (135), Zdegradowani i niemobilni (198), Awansujacy (224), Umiarkowanie
awansujacy (161), Niewielkie zasoby (151).
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