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»Moda okazuje sie¢ charakterystycznym skupi-
skiem antagonistycznych tendencji zyciowych”.

Georg Simmel

DWA SWIATY

Od poczatku powstania zachodnich spoteczenstw kapitalistycznych moda
stanowila spoteczny mechanizm regulacyjny, cho¢ poczatkowo byla gléw-
nie mechanizmem separujacym bogatych od biednych, kobiety od mezczyzn,
przedstawicieli rasy biatej od innych ras.

W wiekszosci klasycznych koncepcji socjologicznych (Veblen 2008; Spen-
cer 1966; Simmel 1957; Tonnies 1988; Konig 1979; Bourdieu 2006) moderni-
styczna moda jest rozpatrywana jako praktyka dystynktywna, pozwalajaca de-
finiowa¢ klasy i ustala¢ relacje miedzy wydzielonymi kategoriami spotecznymi
oraz w ich obrebie. Wedlug takiego ujecia — zwanego czesto teorig opadania
lub skraplania (trickle down theory) — moda ksztaltowana jest przede wszystkim
przez elity, ktére chca odrézniac sie od pozostalych klas spotecznych, demon-
strowaé swoj status, brak konieczno$ci podejmowania pracy fizycznej oraz tzw.
bycie na czasie. Stylistyka przyjeta poczatkowo przez elity jest nastepnie imi-
towana — oczywiscie w miare mozliwosci — przez pozostale klasy spoleczne,
a gdy dojdzie do jej upowszechniania, caly proces rozpoczyna sie na nowo.
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W spoteczenstwach zachodnioeuropejskich mode poczatkowo kojarzono
z arystokracja (Lipovetsky 1994) i charakterystycznymi dla niej: ostentacyjng
konsumpcja oraz bezwarunkowym przestrzeganiem zasad elegancji i stylistycz-
nej perfekcji, wyrazanej poprzez szyk, frywolny luksus, kaprysnos¢ i arbitral-
nos¢. Stworzona i rozwijana w zachodnioeuropejskich spoteczenstwach prze-
mystowych moda haute couture (wysokie krawiectwo), przeznaczona nie tylko
dla arystokracji, ale tez coraz czesciej dla rosnacej w sile zamoznej burzuazji,
miala prestizowy charakter i reprezentowata §wiat mniej prozaiczny, w ktérym
arystokratyczne pokazy splendoru wciaz byly mozliwe — $wiat egzotycznych
lub idyllicznych krain, salonéw, wiejskich dworkéw, §wiat sztuki i muzeum
(Viknen 2005). Przez pierwsze dziesieciolecia nowoczesnego systemu mody
produkty, sposoby produkgji i reprezentacji oraz prezentowane wartosci i idee
haute couture byty wyraznie oddzielone od ulicy, stref ubéstwa i trudéw codzien-
nosci.

W drugiej potowie XX wieku zaszly jednak znaczace zmiany, prowadzace
do demokratyzacji mody i przemian w obrebie jej systemu: cho¢ okresy boomu
gospodarczego przeplatane byly kryzysami lat siedemdziesigtych i dziewieé-
dziesiatych, na niespotykana wczeéniej skale wzrosta na $wiecie liczba ludzi
zamoznych; pojawila si¢ tez nowa znaczaca ekonomicznie kategoria spoleczna
— miodziez, tworzaca réznorodne subkultury; miala miejsce rewolucja obycza-
jowa; rozwinely sie technologie komunikacyjne i media masowe, a wraz z nimi
nastapito upowszechnienie kultury popularnej i jej bohateréw. W modzie sys-
tem haute couture stopniowo tracil ekonomiczne znaczenie na rzecz systemu
prét-a-porter (konfekcja), moda stala sie bardziej otwarta i dostepna globalnie,
ulegta uproszczeniu i wigcej oséb sta¢ bylo na uczestnictwo w konsumpcji
w tym obszarze (Lipovetsky 1994, s. 88-128). Po raz pierwszy zakwestiono-
wano tez dyktat wielkich kreatoréw mody, rozwinely sie réznorodne stylistyki
i $wiadome antymody, co stopniowo prowadzilo do zacierania wszelkich granic
spotecznych, nie tylko klasowych (Polhemus 2011a; Vinken 2005). Co jednak
najwazniejsze dla tych rozwazan, moda uliczna i subkulturowa stala si¢ in-
spiracja dla projektantéw reprezentujacych mode wysoka. Yves Saint Laurent
jako pierwszy cytowal stylistyke subkultur w swych pokazach haute couture,
wnoszac do wysokiej mody — jak sam twierdzil — ,wolnoé¢ ulicy, arogancje
i prowokacje punkéw”, polaczong z ,godnoscia, luksusem, stylem” (cyt. za
Vinken 2005, s. 63); rozwinal tez na miedzynarodowq skale, zapoczatkowany
przez Christiana Diora, nowoczesny system sprzedazy licencji i ,luksusu we
flakonie” oraz rynek akcesoriéow. Innym przykladem tego rodzaju sg z pewno-
$cig tzw. dzinsy od projektanta (designer jeans), ktére zaczely pojawiaé sie na
zachodnich rynkach pod koniec lat siedemdziesigtych, gdy znani projektanci
(Diana Vanderbilt, Giorgio Armani, Calvin Klein, Ralph Lauren) zapragneli
skojarzy¢ nazwy swych marek z popularnymi juz wéwczas na catym $wiecie
spodniami, wywodzacymi si¢ — jak wiadomo — z kultury klasy robotniczej
(Vejlgaard 2008, s. 126-127).
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W $lad za tym socjologiczne koncepcje mody drugiej polowy XX wieku za-
czely przezwyciezaé dotychczasowe podejscia, w ktérych mode ujmowano jako
mechanizm spolecznej dystynkgji i lustro struktury spolecznej. Na przyktad
Herbert Blumer zmodyfikowat klasyczng teorie opadania/skraplania, ukazu-
jac, iz moda jest procesem ,kolektywnej selekcji” i spolecznych negocjacji,
w ktérych aktywna role odgrywaja réznorodne jednostki i ktére rozgrywaja
sie niezaleznie od podzialéw spotecznych (Blumer 1969). Podejscie Blumera
rozwineto wielu badaczy opowiadajacych sie za negocjacyjng koncepcja mody
(Crane 1999; McCracken 1989; Vinken 2005); stala sie ona réwniez poczat-
kiem badan nad procesem dyfuzji mody w réznorodnych kierunkach: z géry na
dot, z dotu do goéry i w obrebie tego samego poziomu w strukturze spoleczne;j.
Wielu badaczy zwracalo uwage na odwroécenie relacji miedzy kreatorami mody
a jej imitatorami oraz na fakt, ze pod koniec XX wieku style uliczne, a zwlasz-
cza subkultury mlodziezowe, zaczely nadawac ton modzie (Kawamura 2005;
Polhemus 2011a, 2011b). Z kolei Fred Davis (1992) potraktowal podejscie , ko-
lektywnej selekcji” Blumera jako punkt wyjscia do wtasnej koncepcji badania
relacji sposobdéw ubierania si¢ i tozsamosci w nowoczesnych spoleczenstwach,
akcentujac ambiwalentny charakter mody.

REWOLUCJA ESTETYCZNA, CZYLI MODA A LA BIEDA”
JAKO OREZ W WALCE O NOWE DEFINICJE

Prawdziwa rewolucja przyszla jednak dopiero pod koniec XX wieku, kiedy
to mozna bylo méwic¢ o konicu mode de cent ans (Lipovetsky 1994) i poczatku
postmody (Vinken 2005). To wtedy doszlo do ostatecznego przeksztalcenia
formy nowoczesnego systemu mody, rewizji podstawowych termindw, estetyk,
procedur i technologii mody modernistyczne;j.

Dokonania awangardowych projektantéw spoza Francji pod koniec XX wie-
ku wstrzasnely dotychczasowym systemem, wprowadzajac nowe sposoby rozu-
mienia mody w postindustrialnym spoleczenstwie. Najpierw rozpoczeli dzia-
talno$¢ Brytyjczycy (Zandra Rhodes, Vivienne Westwood) i Japoriczycy (Yohji
Yamamoto, Rei Kawakubo, Issey Miyake) w latach osiemdziesigtych, nastep-
nie belgijscy dekonstruktorzy, jak Martin Margiela i tzw. Széstka z Antwerpii
(Ann Demeulemeester, Diers Van Noten, Marina Yee, Walter Van Beirendonck,
Dirk Van Saene, Dirk Bikkembergs) w latach dziewie¢dziesiatych — wszyscy
oni wystapili przeciwko kanonom , dobrego smaku” haute couture, splendorowi
i przepychowi stylu zwanego power dressing, ktérego istotg bylo nadanie oso-
bie don si¢ stosujacej wygladu jednostki kompetentnej, wiarygodnej, stawnej
i odnoszacej sukces finansowy.

Inspirowani estetykami subkultur mlodziezowych, a w przypadku projek-
tantéow japonskich takze wschodnia estetyka ascezy i minimalizmu, zapro-
ponowali oni nowa stylistyke, czesto zwang estetyka biedy, estetyka
zamierzonej brzydoty, postmoda czy moda niszczycielska (mode
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destroy): surowa, ascetyczna, powazna, pozbawiong zdobien, z intencjonalnie
widocznymi szwami, dziurami, brakami, przesunigciami; z nadawaniem non-
konformistycznych i czgsto aseksualnych ksztattéw.

Celem postmody nie byto poszukiwanie piekna i splendoru, lecz raczej
wywolywanie skandalu i $wietego oburzenia przez szokowanie brzydotg. Kicz,
kamp i sztuka sg tutaj trudne do oddzielenia. Jednak rewolucjonistom konica
XX wieku z zatozenia chodzilo o co$ wiecej niz tylko wysmianie czy zabicie
panujacej estetyki i wprowadzenie nowej antymody. To byt tylko punkt startowy
do czego$ zupelnie innego. Jak wskazuje Elizabeth Wilson (2003, s. 250), mode
destroy to ,bardziej intelektualne podejscie, ktére literalnie rozpruwa mode,
dokonujac ekspozycji jej operacji, jej relacji z cialem i tym samym struktur
i dyskurséw mody”. Chodzito wigc o rozbijanie lub przynajmniej naruszanie
idei, na ktérych ufundowany byt zachodni (czytaj: paryski) system mody.

Obnazanie konstrukeji i technologii szycia nowoczesnych ubran (przez
transparentno$¢, uwidacznianie linii szycia i zamkéw, przemieszczenia po-
szczegblnych czesci ubrania) oraz atak na idee perfekcyjnego szycia i abso-
lutnej linii (zauwazalny brak wykonczenia ubran, bledy, dziury, usterki itp.)
w intencji rewolucjonistéw mialy zmusza¢ do przemyslenia funkgji i znaczenia
ubrania jako takiego i jego relacji z cialem. Intencjonalna ponadczasowoé¢, ale
i brak powigzan ubran z jakimkolwiek czasem historycznym czy stylem, uzycie
starych materialéw oraz widoczne oznaki zuzycia wprowadzaly nowa definicje
mody jako noszenia innego, zapomnianego dotychczas czasu (Vinken 2005,
s. 68-69).

Co najwazniejsze, w epoce postindustrialnej doszto w modzie do zmiany
pozycji tego, co wysokie i niskie. Estetyka i rodzaj uzytych materialéw mialy
ostatecznie pokaza¢, iz moda jest nie tylko dla bogatych i dobrze urodzonych,
a funkcjg ubrania sie nie jest jedynie demonstrowanie statusu spotecznego.
Bardziej liczy sie intymna relacja miedzy ubraniem a noszacg go osobg. Mo-
nochromatyczno$¢, minimalizm kolorystyczny i zdobniczy wystgpowaly prze-
ciwko przesadnej zdobnodci i teatralnosdci luksusowych strojow haute couture.
Ponadto brak zaznaczenia atrybutéw piciowych, swoisty aseksualizm, wyrazal
typowe dla postmody uniewaznienie wszelkich podzialéw spotecznych.

Blisko$¢ mody i ulicy podkreslat sposéb prezentacji kolekcji — nie na za-
mknietych dla szerszej publicznos$ci pokazach mody, ale na parkingach, w sta-
rych garazach, fabrykach. Moda nie byla juz ani symbolicznie, ani faktycznie
odseparowana od ulicy i jej czesto niosacej problemy codziennodci. Przekaz
ten wzmacniano przez dobér modelek i modeli podczas pokazéw — najcze-
$ciej malo znanych i wystylizowanych na ,.zmizerowanych” i ,.zabiedzonych”
(blada cera, podbite oczy itp.). Dekonstruktywisci, na przykiad Martin Mar-
giela, wystepowali réwniez przeciwko ,kultowi metki” i dyktaturze projektan-
téw-gwiazd, nie umieszczajac nazwy marki i nazwiska twércy na swych ubra-
niach i opakowaniach, konsekwentnie unikajac pokazywania si¢ w przestrzeni
publicznej, zastaniajac twarze modelom podczas pokazoéw itp.
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Opisywana rewolucja w modzie poczatkowo zostata odczytana jako atak
i che¢ usmiercenia mody jako takiej. Tymczasem zabiegi te i prowokacje mialy
prowadzi¢ do przemyslenia niepisanych zasad i terminéw modernistycznej
mody, jej paradokséw i reziméw — zmusié do krytycznego spojrzenia na relacje
miedzy pamieciag a nowoczesnoscia, cialem a ubraniem, miedzy tym, co osto-
niete i odkryte, co wysokie i co niskie, na relacje miedzy stalo$cia i trwatoscig
a zmienno$cig i efemerycznoscia. Nie chodzilo o promocje ubogiego stylu sa-
mego w sobie. Estetyka ubostwa stala si¢ narzedziem; orezem w walce o nowy
sposob rozumienia mody. Dalej bedzie mowa o echach owej rewolucji oraz
specyficznych przeksztalceniach estetyki ubdéstwa w modzie ostatnich dwéch
dekad.

PARADOKSY LUKSUSU

W ostatnich dwéch dekadach XX wieku zaszly takze zmiany strukturalne
w obrebie systemu mody. Zmienily sie zwlaszcza reguly luksusowej gry oraz
obnizyly bariery dostepu do sektora dobr luksusowych. Szerzej pisze o tym
w innym miejscu (Raciniewska 2013), tu chcialabym jedynie zwrdéci¢ uwage na
kilka czynnikéw odpowiedzialnych za omawiane zmiany.

Po pierwsze, ze sprawa przemian ekonomicznych, technologicznych i spo-
tecznych znaczgco zwiekszyta sie na catym $wiecie liczba ludzi bogatych; nie-
pomiernie wzrosty rowniez spoleczne apetyty na luksusowe zycie i luksusowe
dobra.

Po drugie, wplynelo to na znaczace przeksztalcenia sektora mody luksu-
sowej. Poczatkowo tworzyty go niewielkie prywatne firmy prowadzone przez
zalozycieli lub ich spadkobiercéw. Pod koniec XX wieku zaczely one borykaé
sie z utrata dawnego statusu oraz zyskéw i z czasem — w wyniku fuzji, przejec
i alians6w miedzy przedsiebiorstwami — wiele z nich ostatecznie wykupily
wigksze korporacje. Te z kolei rozwingly sie¢ w zyskowne imperia luksusu, do
ktorych naleza przede wszystkim trzej najwazniejsi dzi$ gracze: grupa Louis
Vuitton Moét Hennessy, grupa Kering oraz grupa Richemont!. Trzydziesci pie¢
gtéwnych marek pozostajacych w posiadaniu tych holdingéw kontroluje obec-

1 Grupa Louis Vuitton Moét Hennessy — pierwszy w historii holding marek luksusowych stwo-
rzony przez francuskiego finansist¢ Bernarda Arnaulta, obejmuje takie marki jak Louis Vuitton,
Christian Dior, Céline, Loewe, Fendi, Donna Karan, Givenchy, Marc Jacobs, Kenzo, Emilio Pucci,
Edun, Sephora, TAG Heuer, Moét & Chandon, Hennessy, Nowness;

grupa Kering — do marca 2013 roku znana jako holding Pinault-Printemps-Redoute rozwi-
niety w latach dziewiecdziesiatych XX wieku z firmy zalozonej w roku 1963 przez francuskiego
biznesmena Franc¢oisa Pinault, obecnie prowadzona przez jego syna Francois-Henriego Pinault,
sktada si¢ z marek luksusowych, sportowych i lifestylowych, jak Gucci, Saint Laurent Paris, Sergio
Rossi, Boucheron, Bottega Veneta, Volcom, posiada takze cz¢$ciowy udzial w markach Puma, Stella
McCartney, Alexander McQueen czy Christopher Kane;

grupa Richemont — zalozona w 1988 roku przez potudniowoafrykanskiego przedsigebiorce
Johanna Ruperta i posiadajaca w swym portfolio miedzy innymi marki Cartier, Chloé, Azzedine
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nie 60% calego rynku luksusu (Tungate 2005, s. 4) i odnotowuje ogromne
zyski, nawet w okresach kryzyséw finansowych.

Na sukces konkurujacych ze soba sprzedawcéw luksusu zlozyly sie z jedne;j
strony sprzyjajace czynniki spoteczne, ekonomiczne i kulturowe (globalizacja,
rozwdéj mediéw cyfrowych, imigracje, powstawanie nowych rynkéw, najpierw
na Bliskim Wschodzie i Japonii, nastepnie w Chinach, Rosji, Brazylii, Indiach),
z drugiej — zastosowane strategie biznesowe (zmiana struktury wiasnosci;
wprowadzenie struktur korporacyjnych i profesjonalnego zarzadzania spoza
branzy luksusowej, polaczonego z formami sprzedazy starego luksusu; rozwi-
niete strategie marki; dalsze rozszerzanie kategorii luksusu poza tradycyjne
produkty i kategorie spoleczne). Wszystko to doprowadzito do konsolidacji
i wzrostu konkurencji w obrgbie sektora dobr luksusowych, a w konsekwen-
¢ji do koniecznosci wprowadzania kolejnych innowacji w strategiach produkcji
i sprzedazy w walce o wyniki finansowe i liczbe nabywcéw. Interesujacy w tym
wzgledzie jest przede wszystkim proces tzw. demokratyzacji luksusu (odno-
wienie statecznych marek klasycznych, dalsza dywersyfikacja marek, sprzedaz
osiagalnego luksusu takze mniej zamoznym kategoriom spotecznym) oraz fuzja
débr luksusowych i mody od konca XX wieku (dobra luksusowe, postrzegane
dotychczas jako trwale i ponadczasowe, zaczely podlegaé charakterystycznej
dla mody zasadzie eksperymentowania, ptynnosci i wymienialnosci).

Przeksztalcenia dawnych marek luksusowych oraz pojawienie sie ,,nowego,
osiagalnego luksusu” i ,,masowej ekskluzywno$ci” spowodowaly, ze moda luk-
susowa stala sie niezwykle lukratywnym biznesem globalnym (Silverstein, Fi-
ske 2005; Danziger 2005; Okonkwo 2007). Jednocze$nie luksus utracit jedng
ze swych kluczowych cech — ekskluzywnosc¢ i selektywnos¢, ktére powodo-
waly, iz byt zarezerwowany wytacznie dla bogatych wyzszych sfer. Zmienita
sie tradycyjna definicja marki luksusowej jako wyrafinowanej, najwyzszej jako-
$ci i elitarnej. Ostatni kryzys ekonomiczny spowodowal, ze luksus, tradycyjnie
wigzany z potrzeba ostentacyjnej konsumpcji, publicznej prezentacji statusu
spolecznego i bogactwa, przybral posta¢ bardziej dyskretng i osobistg, cze-
$ciej konsumpcja luksusowa to pewien rodzaj doswiadczen i doznan (Danziger
2005). Podkreéla sie tez relacyjny charakter dzisiejszego luksusu, co powoduje,
iz kategoria ta staje si¢ coraz trudniejsza do jednoznacznego uchwycenia. Nie
brakuje réwniez ocen krytycznych nowego luksusu — wskazywania na jego
dewaluacje i utrate dawnej mocy dystynktywnej (Agnis 1999; Thomas 2010).

Co wigcej, po trzecie, moda luksusowa pod koniec XX wieku zyskala silnego
konkurenta w postaci rozwinietego sektora mody masowej, zwlaszcza sektora
tzw. szybkiej mody. Model ten, opisywany jako ,system szybkiego reagowania”
na potrzeby rynku, opiera si¢ na polaczeniu natychmiastowego reagowania

Alaia, Piaget, Montblanc, Van Cleef & Arpels, Purdey, Vacheron Constantin, Jaeger-LeCoultre,
Baume & Mercier, Net-a-porter.com.
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na potrzeby konsumentéw z szybkim tancuchem produkcyjnym, siecia dystry-
bucji kontrolowanej bezposrednio i integracja pionowa (Hines, Bruce 2007,
s. 40-46). Kolekcje, sprzedawane zawsze w malych seriach i po przystepnych
cenach, sg zgodne z obowigzujacymi w danym czasie trendami, dzieki mniej
lub bardziej dostownemu kopiowaniu projektéw prezentowanych na pokazach
mody. Firmy reprezentujace omawiany sektor (Zara, H&M, Gap, Mango czy Top
Shop) nie tworza mody luksusowej, jednak upodobniaja sie do marek luksuso-
wych przez zaadoptowanie ich strategii i wzoréw, podnoszenie jakosci swoich
produktéw i powszechnie znang wspéiprace ze znanymi projektantami mody.
Sprytnie kreujac aure luksusowosci, nie tylko odniosly sukces finansowy wcho-
dzac na terytoria dotychczas zarezerwowane dla marek luksusowych i walczac
o tych samych klientéw — stosowany przez nie model zmienit tez reguly funk-
cjonowania mody i oczekiwania konsumentéw, a wyrazny podzial terytoriow
miedzy marki luksusowe i masowe ulegl zatarciu.

W ostatnich trzech dekadach bowiem — i to jest kolejny, czwarty, czynnik —
diametralnie zmienili si¢ réwniez sami konsumenci, a wszystko to za sprawg
gwaltownego rozwoju technologii cyfrowej, informacyjnej i komunikacyjnej
oraz wspomnianej ogromnej konkurencji w branzy odziezowej. Konsumenci
stali si¢ bardziej indywidualistyczni i poszukujacy oryginalnosci, sktonni do
eksperymentowania, ale tez sa $wietnie poinformowani i bardziej wymagajacy,
zorientowani na poszukiwanie dobrych ofert (Okonkwo 2007). I nie sa juz
lojalni wzgledem jednej marki czy stylu, cnota bowiem stata si¢ nie wiernos,
ale umiejetnoé¢ inteligentnego poszukiwania i komponowania oryginalnej sty-
lizacji.

W konsekwencji zasygnalizowanych zmian ponowoczesna moda to coraz
bardziej zesp6l oksymoronéw i Geertzowskich ,, gatunkéw zmaconych”, a jej
dyfuzja odbywa sie dzi$ w réznych kierunkach.

PARADOKSY UBOSTWA: POOR CHIC,
CZYLI WYPOZYCZONA UBOGA TOZSAMOSC

Najciekawsze jest jednak taczenie niskiego z wysokim i popularyzacja ,,ubo-
gich” stylistyk, ktoére zostaja poddane swoistej kulturowej obrébce przed osta-
tecznym opieczetowaniem ich stemplem ,,szyk”.

Ow poor chic to — zdaniem badaczki zagadnienia Karen Bettez Halnon —
zespol réznorodnych moéd i estetyk, ktérych wspdlng cechg jest stylizacja a la
bieda, zabawowy sposéb potraktowania ubdstwa i odwolywanie sie do sym-
boli spotecznie kojarzonych z niskim statusem spolecznym, klasa pracujaca,
zyciem underclass, do ,,choroby psychicznej, bezdomnosci, glodu, uzaleznienia
od narkotykéw, bowlingu, rézowych plastikowych flamingéw, osiedli przyczep
kempingowych, statusu «bialego $miecia», tatuazy, wyciskania ciezaréw, sute-
nerstwa, jazdy na motorze, wrestlingu, ubran poliestrowych, wigziennych kom-
binezondw, roboczych traperdw, strojéw pracownikéw stacji benzynowych, za-
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kupéw na pchlim targu i sklepéw z uzywanymi rzeczami, ubran z second han-
déw, stylu zycia gangsteréw, mieszkancéw slumsoéw, i na bardziej abstrakcyj-
nym, cho¢ nie mniej istotnym poziomie, do «kodu ulicy» przeformutowanego
w «kod konsumpcji» naznaczony zloscia, alienacja i przestepczoscia” (Halnon
2002, s. 503-504).

Cho¢ zjawisko poor chic nie jest nowe w modzie i kulturze popularnej, trend
w pelni rozwinal sie w ostatnich dwoéch dekadach. Pod koniec XX wieku na
popularno$ci zyskaly stylistyki o niskim spolecznie rodowodzie, pojawily sie
one najpierw jako moda subkulturowa, ktéra z czasem zyskata popularnos¢
wéréd réznorodnych grup spolecznych. Z poczatkiem XXI wieku, wraz ze wzro-
stem popytu przeszly proces komodyfikacji i gentryfikacji — zostaly ,wypole-
rowane”, przearanzowane i uszlachetnione, a z czasem pojawily sie w ofercie
zaréwno masowych producentéw mainstreamowych, jak i luksusowych, zatra-
cajac przy tym swdj autentyczny buntowniczy i niski rodowod. Droga z ulicy
na wybiegi przebiegala jednak réznie, dlatego przyjrzyjmy sie dokladniej naj-
wazniejszym sposréd owych estetyk.

Najwiecej kontrowersji wzbudzal w polowie lat dziewiecdziesiatych
XX wieku trend zwany heroinowym szykiem (heroin chic). Do lat dzie-
wigcédziesiatych heroina byla silnie stygmatyzowana, wywotywata wytacznie
negatywne, ,,brudne” asocjacje, jak: ,uliczni ¢puni”, poklute iglami ciata, mar-
ginalizacja, uzaleznienie, AIDS, $mier¢. Pod koniec XX wieku, wraz ze zmiang
technologii produkcji, narkotyk zostal oczyszczony, zmienil si¢ sposéb jego
zazywania oraz cena. Wérdd aktoréw, muzykow, celebrytéw i wysoko optacal-
nych profesjonalistéw, zwlaszcza w Hollywood, pojawila si¢ moda na week-
endowe imprezy heroinowe, po ktérych nastepowat powrét do ,,normalnych”
zawodowych zajeé. Szybko pojawily sie takze kulturowe formy legitymizacji
trendu, na przyklad filmy (Pulp Fiction, Przetrwac w Nowym Jorku, Trainspotting,
Basquiat), teledyski (np. Criminal Fiony Apple) czy wystawa fotografii Nan Gol-
din w 1996 roku w Whitney Museum of American Art. W modzie luksuso-
wej silne emocje wzbudzita w latach 1996-1997 kampania reklamowa bielizny
i perfum Calvina Kleina z Kate Moss, promujaca heroin chic jako atrakcyjng forme
wyrdzniania sie i ,,bycia cool”. We wszystkich tych obrazach obserwujemy po-
dobng stylistyke: biale, wymeczone twarze z sincami pod oczami, potargane
wlosy, tatuaze, bardzo szczuple, wrecz wychudzone, rozneglizowane, najcze-
$ciej wijace sie lub porozrzucane po podiodze lub hotelowych tézkach ciata.
Niekiedy obrazy dziewczyn z roztozonymi nogami, rozpinajacych spodnie czy
dotykanych przez rézne osoby.

Heroin chic byl ostro krytykowany przez wiekszo$¢ mediéw lat dziewiec-
dziesiatych, gtéwne zarzuty dotyczyly promocji anoreksji, ukazywania kobiet
w niebezpiecznych sytuacjach i otoczeniu, romantyzacji narkotykéw i prze-
ksztalcania uzaleznienia w fantastyczng podréz do innego $wiata, trywializa-
¢ji realnych probleméw. Kregi artystyczne i zwigzane z branza mody wyka-
zywaly sie wieksza ,,akceptacjg”, upatrujac w nowych obrazach wzoréw, jak
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by¢ wspodlczesnym dekonstruktywista i bra¢ udzial w dyskusji na temat nor-
malnosci i stygmatyzacji, dominujacych standardéw szyku i elegancji (Harold
1999). Pod wptywem krytyki i doniesient o spowodowanej narkotykami $mierci
znanych oséb (zwlaszcza gtéwnego fotografa opisywanego trendu — Davida
Sorrentiego w lutym 1997 roku) stylistyka ta szybko wyszia z mody, cho¢ jej
echa dostrzegamy pozniej, cho¢by w reklamach perfum i szminki Diora Adict
w 2003 roku czy w niestawnej reklamie Fashion Junkie agencji Zoo Advertising
dla Sisley w 2007 roku.

Z krytyka na mniejszg skale i z calkiem innych powodéw spotkaly sie za-
biegi Johna Galliano, ktéry z poczatkiem XXI wieku promowat dla marki Dior
dekadencki styl na bezdomnych (hobo chic, hobo couture, haute homeless, ho-
meless chic), inspirowany wygladem francuskich bezdomnych z lat trzydziestych
oraz chorych psychicznie z fotografii Diane Arbus (Menkes 2000). Mimo uzna-
nia dla spektaklu jako takiego krytykowano ,narcystycznych projektantéow za
oderwanie od rzeczywistoéci” i zastanawiano si¢, dla kogo wlasciwie jest taka
moda? Ani dla klientéw marki — trudno bowiem ,sobie wyobrazi¢, ze kto$
wyda 25 tys. dolaréw za suknie tylko po to, by wyglada¢ jak widczega”, ani
rzecz jasna dla bezdomnych, ktérzy zreszta protestowali po pokazie pod do-
mem mody Dior z hastami ,,Cynizm nie jest cool” i ,Respektuj bezdomnych”.
Zwracano uwage, iz w dzisiejszych czasach migdzy bogatymi i biednymi roz-
ciaga sie przepas¢ i nie wiadomo, co gorsze: paryski projektant mody patrzacy
na bezdomno$¢ jak na estetyczny obiekt czy burmistrz Nowego Yorku, ktéry
nie chce patrze¢ na nig wcale (Dowd 2000).

Hobo chic w wielu odstonach powracal jeszcze w modzie od korica 2004 roku,
zwlaszcza po finansowym kryzysie pierwszej dekady XXI wieku. Dostrzegamy
go na przyktad w kolekcjach Marca Jacobsa i Burberry Prorsum z 2005 roku,
Johna Galliano z lat 2006 i 2007, hobo glam Black Gold marki Diesel z 2009 roku
czy Vivienne Westwood z 2010 roku; w stylizacjach Mary-Kate Olsen, Kirsten
Dunst czy Chloe Sevigny czy w sesjach zdjeciowych dla magazynéw mody (np.
~Vogue Italia”, magazyn ,W”, wrzesien 2009 roku). Swiadectwem »inspiracji
moda bezdomnych” staly sie takze liczne strony i artykuly poswiecone trendowi
oraz kulturze ludzi bezdomnych (np. strona internetowa modelki Erin Wasson
czy kuriozalna strona www.homlesschic.com), a nawet kariera projektancka
56-letniego bezdomnego zwanego Crazy Robertson (Weinbach 2007).

Stylistyka ta jednak zawsze wzbudzala kontrowersje i wywotywala dyso-
nans poznawczy. Nie mozna jej bylo zakwalifikowa¢ ani do kategorii ubran
tanich ani specjalnie szykownych, a podazanie za tg tendencja oceniano jako
dziatanie nieracjonalne, niezrozumiale, ,pozerskie”, bezmyslne, a nawet ob-
razliwe wzgledem oso6b faktycznie ubogich. Pojawialy si¢ jednak i inne inter-
pretacje, wynikajace ze zmiany spolecznych postaw wzgledem luksusu podczas
kryzysu ekonomicznego. Hobo chic przedstawiany byl jako antidotum na osten-
tacyjng konsumpcje, ktéra we wspoédiczesnych spoteczenstwach postindustrial-
nych przybrata zbyt duze rozmiary i zostala uznana za niestosowna i plytka.
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Skromny i dyskretny styl pozwalal takze na zaprezentowanie sie jako osoba
ciekawa, tajemnicza, kreatywna i twoércza, mimo ze wiadciwosci tych nabyto za
pieniadze (La Ferla 2005).

W podobny sposéb interpretowano odrodzenie estetyki grunge w la-
tach 2010 i 2011, silnie oddzialujacej zreszta na dwie wspomniane wczeéniej
stylistyki. Styl grunge powstal w potowie lat osiemdziesiatych w okolicach Seat-
tle, zainspirowany przez alternatywng muzyke (bedacg hybryda metalu, punka
i indie rocka) wypelniona ciezkimi, surowymi, ,,brudnymi” dZzwiekami gitaro-
wymi. Ironiczne i pelne gorzkich emocji teksty utworéw dotyczyly tematyki
apatii, zniechecenia, strachu, spolecznej alienacji, autoagresji, poczucia uwie-
zienia i potrzeby wolnoéci. Grunge zyskal popularnoé¢ w latach dziewieédzie-
siatych dzieki komercyjnemu sukcesowi plyt Nevermind grupy Nirvana i Ten
zespolu Pearl Jeam. Za tym poszly sukcesy innych zespoléw: Soundgarden,
Alice in Chanis, Mudhoney, Hole, L7, Babes in Toyland.

Muzyce towarzyszyt odpowiedni wyglad, ktéry z czasem zamienit sie¢ w swo-
isty styl, opisywany przez historykéw mody jako kombinacja etyki i estetyki
punk i hippie oraz odziezy roboczej (Mendes, de la Haye 1999): stare, sprane
i poszarpane dzinsy; duze flanelowe koszule, czgsto z podwinietymi rekawami,
za duze welniane swetry, bielizniane sukienki u dziewczat, luzne kurtki, pledy,
trampki marki Convers i ciezkie buty wojskowe lub Doc Marten, dlugie, nie-
uczesane i czesto nieumyte wlosy, z widocznymi odrostami, jesli farbowane,
mate spiczaste brédki u mezczyzn. Stroje najcz¢sciej wykonane byly z cigz-
kich, wytrzymatych i niedrogich materialéw, starczajacych na lata, nabywanych
w dyskontach. Styl ten promowaly wideoklipy zespotéw grungowych, filmy Ke-
vina Smitha, popularny w latach 1994-1995 serial mlodziezowy My So Called
Life czy film dokumentalny Douga Praya Hype! (o rozkwicie Seattle sound w opinii
jego wykonawcéw). Jednak przede wszystkim subkulture te spopularyzowata
stacja telewizyjna MTV, z czasem takze prasa, zwlaszcza magazyn ,,Details”.

Na pokazach mody styl grunge pojawit si¢ w 1992 roku, gdy Marc Jacobs za-
proponowal kontrowersyjna kolekcje dla marki Perry Ellis. Owa , hipisowska,
romantyczna wersja punka” kosztowala go woéwczas utrate pracy, gdyz zarzad
firmy nie byl przekonany, czy klienci zechca placi¢ duze sumy za ,,obdarty”
wyglad. W magazynach mody pojawialy si¢ jednak kolejne artykuty promujace
6w styl, a sam Jacobs przez ,Women’s Wear Daily” zostal ogloszony ,guru
grunge’u”. W nastepnych latach estetyka ,a la Seattle” pojawila sie¢ w tez w ko-
lekcjach Anny Sui, Christiana Francisa Rothi, Oscara de la Renty.

Znéw réznie oceniano te zabiegi. Niektorzy dyrektorzy artystyczni marek
luksusowych nie dostrzegali niczego zlego w podkradaniu ulicznego stylu i pro-
mowaniu go na wybiegach. Inni, jak James Turman z magazynu ,,Details”, ku-
powanie grunge’u jako ,pakietu z Seventh Avenue” postrzegali jako $mieszne
i niedorzeczne (Marin 1992). W latach dziewiecdziesiatych rzeczywiscie nie-
wielu klientéw marek luksusowych za atrakcyjne uznato ptacenie ogromnych
sum za ubrania wygladajace na podarte i zaniedbane. Ponadto cho¢ grunge nie
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stanowil swiadomego politycznego o$wiadczenia, to byl — w przeciwienstwie
do hip-hopu, a podobnie jak punk rock — antykomercyjny, antyestablishmen-
towy i niedrogi. Wielu muzykéw czulo sie niekomfortowo w zwigzku ze stawa
i komercyjng popularnoscia, a tym samym utrata subkulturowej autentyczno-
$ci. Tym tlumaczono miedzy innymi samobdjczg $mier¢ krola tego stylu —
Kurta Cobaina (Heath, Potter 2004). Dla niektérych grunge umart wraz z nim
w 1994 roku. Rzeczywiscie, romans wysokiej mody z tym stylem nie trwal zbyt
diugo po jego $mierci. Zdawalo sie, ze grunge zabily jego wiasne kody.

W modzie jednak nic nie odchodzi na zawsze. Z konicem pierwszej dekady
XXI wieku mozemy méwic¢ o odrodzeniu estetyki grunge w ,,bardziej wyrafino-
wanej”, od$wiezonej wersji. Grungowe inspiracje znajdujemy w kolekcji Marca
Jacobsa w 2006 roku czy Aleksandra Wanga w 2008 roku. Wypetnione moda
okreslang jako ,szykowny grunge” (glamour grunge) byly jesienne pokazy prét-
-d-porter w roku 2010 (J. W. Anderson, Rag & Bone, Peter Som, Aleksander
Wang, Rick Owens, Dries Van Nooten, Louis Vuitton, Alberta Feretti, Richard
Chai, Richard Nicoll, Erdem, Michel Kors) i 2011 (Chanel, Westwood, Kenzo,
Dsquared, Altuzarra, Rag & Bone, Roberto Cavalli, Haider Accerman, Narcisco
Rodrigues). Takze popularne sklepy sieciowe jak Top Shop, House czy Orsay
promowaly glam grunge/grunge luxe. Konsekwentne inspiracje tego rodzaju do-
strzegamy tez wyraznie w stylu kilku wspétczesnych modelek — Erin Wasson,
Alice Dellal i Agyness Deyn.

Hip-hop, podobnie jak grunge czy punk, jest stylem, ktory pojawit si¢ za-
réwno w muzyce, jak i modzie. Jego historia potoczyta sie jednak nieco inaczej.
Pierwotnie hip-hop byt gatunkiem muzycznym i undergroundowa kultura miej-
ska Afroamerykanéw zamieszkujacych Nowy York, zwlaszcza dzielnice Bronx
w péznych latach siedemdziesiatych XX wieku. Obejmowat takie elementy jak:
rap, DJing, b-boying, sztuke grafitti oraz swoista mode, stanowil forme kul-
turowego przeksztalcenia agresji i przemocy konkurujacych z soba ulicznych
gangow w kreatywne zjawisko oraz radzenia sobie z trudnymi warunkami eg-
zystencji afroamerykanskiej mniejszo$ci w Stanach Zjednoczonych.

W modzie styl ten rozwijal sie przez lata i byl réznie interpretowany w po-
szczegOlnych $rodowiskach. Nigdy tez nie byt jednorodny. Poczatkowo hip-hop
pozostawal pod duzym wplywem czarnego nacjonalizmu i kultury afrykan-
skiej oraz jamajskiej. Z poczatkiem lat dziewiec¢dziesiatych pop raperzy, jak
Kid’n Play, TLC, The Fresh Prince, spopularyzowali bardziej sportowy wyglad
(czapki i kurtki bejsbolowe, szerokie bluzy z kapturem i spodnie, sportowe
buty). W drugiej potowie lat dziewiec¢dziesiatych czlonkowie spolecznosci hip-
hopowej ze Wschodniego Wybrzeza Stanéw Zjednoczonych rozpowszechnili
tzw. szyk gangsterski (gangsta chic), inspirujac sie kultura gangsterska lat trzy-
dziestych i czterdziestych XX wieku: dwurzedowe garnitury, jedwabne koszule,
meloniki, buty ze skéry aligatora. Styl ten rozwinely i przeksztalcily kolejne
gwiazdy rhythm and blues, zwlaszcza grupa Jodeci, znana z luznych ubran, ciez-
kich butéw Doc Marten oraz zlotej bizuterii. W latach dziewiecdziesiatych
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XX wieku i na poczatku XXI wieku powstaly i rozwinely dziatalno$¢ juz stricte
hiphopowe marki (np. FUBU, Ecko, Karl Kani, Timberland Boots, Girbaud,
Famous Stars and Straps, Bape, Akademiks, Southpole).

Jednak najciekawsze zjawisko to romans elit hip-hopu z haute couture i in-
tegracja tej kultury z modg jako taka. Od samego poczatku omawiany styl
inspirowal projektantéw mody — juz w latach osiemdziesiatych siegaly don
znane marki sportowe, jak Le Cog Sportif, Kangol, Nike, Adidas, Reebok, Pro-
-Keds, Puma, Convers, Timberland. Projektant Isaac Mizrahi, zainspirowany
grubym zlotym tancuchem swego hydraulika, jako pierwszy umiescil ten styl
na wybiegach. Takze Karl Lagerfeld od poczatku lat dziewiec¢dziesigtych kon-
sekwentnie cytowal hiphopowsg stylistyke w swych kolekcjach dla Chanel (rok
1991: kombinacja ztotych fancuchéw i kurtek skérzanych, rok 1993: ztoty tan-
cuch z zawieszka z ksztalcie kiédki — podobna nosit raper Trech by Nauthy
Nature). I cho¢ krytycy i magazyny, na przyktad ,Vogue”, postrzegaty 6w trend
jako zjawisko przejéciowe, hip-hop wkrétce odmienil oblicze mody.

Wraz z komercyjnym sukcesem raperskich gwiazd rozwinat si¢ romans tego
gatunku i haute couture. Z koncem lat dziewieédziesiatych popularnosé zyski-
wal styl zwany ghetto fabulous, laczacy etniczng ekscentryczno$é i egzotyke ze
stylem sportowym, ,ostre zakrety miasta z krzykliwym mediolanskim szy-
kiem” (Givhan 2000). Nie chodzilo jednak wylacznie o nowobogackie obwie-
szanie sie drogimi, cho¢ powierzchownymi wskaznikami luksusu. Towarzyszyla
temu réwniez postawa ,,zarobitem/tam” na obecny poziom zycia, a wspomnie-
nie starej dzielnicy i walki o przetrwanie wciagz musialo pozosta¢ zywe (Gi-
vhan 1999).

Do ekstremum styl ten doprowadzit Sean Combs (Puff Daddy), w bardziej
stonowanej wersji reprezentowali go miedzy innymi Russell Simmons, Mary
J. Blige, Foxy Brown, Tupac, Jay-Z, Kimora Lee Simmons. Fraza ghetto fabulous
stala sie tytulem wielu raperskich piosenek i albuméw (np. Mystikal, 1998;
Fabulous, 2001). Teksty utworéw wielu wykonawcéw ukazywaly pragnienie
luksusu i przedmiotéw symbolicznie potwierdzajacych sukces i zmiane sta-
tusu spotecznego: ubran i akcesoriéw od luksusowych projektantéw, importo-
wanego szampana, kubanskich cygar, wysokiej jakosci bizuterii, luksusowych
apartamentéw, samochodow itp. Wypetnione byly tez przywolaniami konkret-
nych luksusowych marek, jak Gucci Louis Vuitton, Versace, Dolce & Gabbana,
Fendi, Prada, Chanel, Armani, Zac Posen. Elity hip-hopu zaczely sie pokazy-
wac publicznie ubrane w stroje tych marek, czyniac je bardziej popularnymi
i wzmacniajac ich powiazanie w $wiadomosci spolecznej z sukcesem i luksu-
sem.

Relacje hip-hopu i luksusowej mody zacie$nialy si¢ — gwiazdy gatunku sta-
waly sie twarzami kolejnych kampanii reklamowych (np. Tyson Beckford dla
marki Ralph Lauren, Lil Kim dla LV), braly udziat w pokazach mody (np. Puff
Daddy i Coolio na pokazie mody Americana collection marki Tommy Hilfinger)
lub wspoétpracowaly przy produkcji reklam i wideoklipéw (ostatnio wspdtpraca
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Lagerfelda i Snoop Doga nad wideoklipem Saint Tropez). Wiele z nich zainicjo-
walo rowniez wtasne linie ubran, perfum i akcesoriéw?.

Hip-hop szybko stat sie najpopularniejszg kulturg mtodziezowa na calym
$wiecie (dzi§ wilasciwie kazdy kraj ma wtasng scene rapowa) oraz giéwnym
przedmiotem zainteresowania wielkich wytwérni muzycznych i firm odziezo-
wych. I nawet jeéli obecnie szczyt popularnosci trend ten ma juz za sobg, to
odegral niezwykle istotng role w rozwoju zjawiska poor chic w kulturze postin-
dustrialnej. Jak wskazuje Emil Wilbekin (1999) w ksiazce po$wigconej hip-ho-
powi, miedzy nim a moda wysoka zachodzi naturalna symbioza i symboliczne
zawlaszczenia w obie strony — przedstawiciele hip-hopu reprezentujg image
kultury popularnej i w ten sposob stanowig oplacalna inwestycje marketin-
gowa; natomiast marki haute couture, owiane aurg tajemnicy, luksusu, komfortu
i sukcesu, reprezentuja wartosci, z ktérymi hip-hop réwniez chce by¢ kojarzony.
W sercu opowiesci o popularyzacji hip-hopu kryja sie bowiem wielkie kapita-
listyczne pragnienia (pieniadze, slawa i prestiz), ziszcza si¢ rowniez wielki
American dream.

Oczywiscie komercjalizacja hip-hopu oceniana jest tez w inny sposob, za-
réwno przez zewnetrznych obserwatoréw, jak i przez przedstawicieli samej tej
kultury. Wielu dziennikarzy, raperéw i fanéw wyrazalo swoje rozczarowanie
wzrostem cen hiphopowej mody i utratg autentycznosci. Cztonkowie Public
Enemy, Immortal Technique czy Paris and Common wyraznie opowiadali sie
przeciwko materialistycznym postawom oraz zjawisku bling, bling, czyli krzy-
kliwej, ostentacyjnej, cigzkiej bizuterii noszonej przez raperéw i akcesoriom
odzwierciedlajacym ich aspiracje i nowobogacka potrzebe demonstrowania od-
niesionego sukcesu. Dokumentalny film The Commodification of Hip Hop, au-
torstwa Brooke Daniel, ukazywal takie negatywne oceny rozwoju gatunku,
jak romantyzacja gangéw, przemocy i lamania prawa oraz przyczynianie sie
do wzrostu przestepczosci wsrod ubogich sympatykéw gatunku, ktérych nie
sta¢ na przedmioty i zycie prowadzone przez ich gwiazdy. W prasie i wérod
przedstawicieli kultury przywolywane sa takze opowiesci o kradziezach po-
pelnianych przez hiphopowych artystéw pod koniec lat dziewieédziesigtych.
Manthia Diawara (1998) natomiast wskazywala, ze hip-hop zawsze byl kul-
turg tych najnizej usytuowanych w strukturze spotecznej, przy czym umozliwit
mlodym Afroamerykanom osiagniecie sukcesu finansowego, a reszte $wiata
zredukowal do konsumentéw ich spolecznych trosk.

Ostatnia estetyka, ktoérg chce omoéwié, popularnos¢ zyskata w latach 2003-
—-2006 oraz 2009-2010. Okreslana jest mianem szyku bohemy (boho chic,
hippie chic). Styl ten Iaczy hipisowska feerie barw i wzorzysto$¢, surferski luz

2 Oto przyklady: Russel Simmons (Path Farm), Puff Daddy (Sean John), Wu-Tang Clan (Wu-
-Wear), Kimora Lee Simmons (Baby Path), DamonDash i Jay-Z (Rocawear), 2Pac (Makaveli Bran-
ded), Nelly (Apple Bottom Jeans), OutKast (OutKast Clothing), Eminem (Shady Limited), 50 Cent
(G-Unit Clothing), Beyonce (Dereon i House of Dereon).
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oraz oryginalno$¢ bohemy. Jego nazwa nawiazuje do terminu ,,bohemianism”,
stosowanego w dziewietnastowiecznej Europie w odniesieniu do zubozatych
i zmarginalizowanych os6b o uzdolnieniach artystycznych, wiodacych niekon-
wencjonalny styl zycia, czesto podréznikéw i widczegdw (terminem la boheme
pierwotnie okreslano we Francji nisko usytuowanych spotecznie cyganskich
sasiadow, ktérzy — jak sadzono — przybyli do Europy Zachodniej z histo-
rycznej krainy w Czechach). Korzeni boho chic poszukiwano takze w kulturze
hippisowskiej lat szesédziesiatych i siedemdziesigtych XX wieku, odrzucajacej
normy i instytucje spoleczne oparte na rywalizacji, konsumpcjonizmie i ma-
terializmie, ktéra — jak wiadomo — wypracowala takze wtasna mode i styl
zycia. Poza zewnetrznymi atrybutami omawiana estetyka niewiele ma jednak
wspdlnego z ideologia ,,dzieci-kwiatéw”.

Podstawowe elementy boho chic to: luzne, dtugie spoédnice; sukienki w kwia-
towe lub orientalne desenie, futrzane kamizelki; dzinsowe kurtki; kolorowe
tuniki; legginsy lub waskie spodnie; szerokie paski; kozaki lub kowbojki, nie-
rzadko z fredzlami; szerokie kardigany; torby hobo; naszyjniki w duzych ilo-
$ciach; etniczne kolczyki; luzno puszczone wlosy, duze kapelusze z szerokim
rondem. Typowe tkaniny to len, bawelna, dodatki za$ najczesciej wykonane sg
z drewna, zamszu, skory. Styl ten przeznaczony byl w zamierzeniu dla kobiet
ceniacych wygode, delikatnos¢, lekkos¢é materiatu, chcacych uchodzi¢ za sek-
sowne, niekonwencjonalne, wolne, tworcze, niegraniczone zadnymi zasadami,
umiejace bawic¢ si¢ moda.

Ikonami omawianej estetyki staly si¢ przede wszystkim Sienna Miller, po-
strzegana jako niedo$cigniona w pomystowosci i umiejetnosci fgczenia mody
wysokiej z niska w oryginalny i §wiezy sposoéb, Kate Moss w Wielkiej Bry-
tanii oraz Nicole Richie i siostry Olsen w Stanach Zjednoczonych. Ze sty-
lem tym kojarzono réwniez piosenkarki Joss Stone, Rachel Stevens, Pixie
Lott.

Pierwotnie boho chic nie byl narzucany przez marki luksusowe, jego dy-
fuzja przebiegata wediug schematu nazwanego przez Shane Watson (2006)
»potrojnym F” (famous and fashion-forward), polegajacym na tym, iz najpierw
celebrytka prezentuje dany styl, za ktérym podaza branza odziezowa, a za nig
konsumenci. Poczatkowo tez styl ten upowszechnial sie dzieki reprezentuja-
cym model ,,szybkiej mody” sprzedawcom, ktérzy byli w stanie zareagowaé
na powstaly nagle popyt. W latach 2009 i 2010 styl ten promowaly juz takze
marki luksusowe: Etro, Gucci, La Perla, Anna Sui, Mariella Burani. Ze stylem
boho kojarzony jest takze brytyjski projektant Matthew Williamson.

W przeciwienstwie do kontrkulturowej mody hipisowskiej boho chic to je-
dynie estetyka, a nie ruch spoteczny. Chodzi w nim tylko o nabywanie i sprze-
dawanie mitu bohemy jednostkom chcacym wyglada¢ jak uduchowieni, po-
drézujacy, antyburzuazyjnie nastawieni arty$ci. Z prawdziwym bohemiani-
zmem i powigzanym z nim calo$ciowym stylem zycia niewiele ma to wspol-
nego.
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ZNACZENIE PRAKTYK ZWANYCH POOR CHIC

Co laczy wszystkie oméwione wyzej réznorodne stylistyki? Co powoduje,
ze mozemy je zakwalifikowaé do wspdlnej kategorii poor chic? Przede wszyst-
kim fakt, ze ich zwolennikom nie chodzi o apoteoze ubdstwa, romantyczng
i/lub empatyczng identyfikacje z kultura ludzi ubogich ani o faktyczng walke
z ubdstwem w $wiecie mody czy za pomoca mody. Stanowig one racjonalnie zor-
ganizowany rodzaj ,,urlopu” od wlasnego statusu spotecznego, przynosza doze
szalenstwa i ekscytacji bez wyrzutéw sumienia w dniu nastgpnym oraz spo-
sob uszlachetniania i przeformulowywania symboliki klas nizszych dla wlasnej
przyjemnosci. Poor chic oferuje zblazowanym konsumentom chwilowa i ,ku-
szaca fantazje schodzenia w dét drabiny spolecznej, wkraczaniu w przestrzen
fatalnego, cho¢ jednoczeénie wyzwalajacego ubdstwa” (Harris 2001, s. 55).

Jak wskazuje cytowana juz Halnon (2002, s. 508-513), ubdstwo jest przy
tym konsumowane symbolicznie w postaci zobiektywizowanych i odhuma-
nizowanych towaréw o okreslonej cenie. Jednostka ma mozliwoé¢ dokonania
kalkulacji i wyboru satysfakcjonujacych ja przedmiotéw dzieki szerokiej ofercie
(duzy wybor towardw i rél oraz stopniowalnosé¢ cen produktéw). Ponadto prak-
tyki tego typu cechuje wysoka efektywno$é — gotowe i dostepne stereotypowe
role (gangster, ¢pun, bezdomny, pracownik stacji benzynowej, prostytutka, zu-
bozaly artysta) pozwalajg zminimalizowa¢ czas potrzebny do uzyskania za-
planowanego efektu i naklad pracy, nie wymagaja bowiem tworzenia roli od
podstaw. Ponadto poniewaz jest to tylko zabawa, przebieranka, pozwalaja one
wejs¢ w dana role bez powaznych negatywnych sankcji spotecznych i stygma-
tyzacji. Stosunkowo niski koszt i nadktad pracy pozwala szybko i bezbolesnie
porzuci¢ dang stylizacje i przej$¢ do nastepnej, co sprawia, iz zainteresowa-
nie okredlonymi stylistykami poor chic szybko przemija i ma powierzchowny
charakter.

Popularnoé¢ estetyk ubdstwa prébuje sie ttumaczy¢ jeszcze inaczej — jako
zmiane sposobu rozumienia luksusu i konsumpcji oraz poszukiwania ich no-
wych definicji. Ostatnia wielka recesja spowodowala, iz obnoszenie sie z bogac-
twem przestato by¢ dobrze widziane, a modnym stat si¢ luksusowy ascetyzm,
czyli konsumpcja produktéw z okreslona filozofia, bedaca rzekomym sposobem
przeciwdzialania $wiatowej i wlasnej nadkonsumpcji.

Podobnie jak poszukujacy autentycznosci flaneur, zblazowany i poszukujacy
doznan konsument poor chic zapuszcza si¢ symbolicznie w ,,najbardziej niebez-
pieczne rejony: ocierajac sie (dostownie i w przenosni) o przemoc, bezdom-
no$¢, biede, prostytucje, ale nie bedac jednoczesnie ich przedmiotem” (Brzo-
zowska-Brywczynska 2010, s. 235). Mamy tutaj jednak do czynienia z wyku-
pionymi ,wyprawami do getta” z gwarantowanym ubezpieczeniem i powrotem
do domu.

Halnon wskazuje réwniez na inng praktyke — ,imitacje biedy”, polega-
jaca na przeksztalcaniu symboliki klas nizszych w artystyczne przedsigwzigcia
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i uszlachetnione, a tym samym aprobowane przez elity, tre$ci kultury popular-
nej. Analizujac roznorodne przyktady, autorka wskazuje kolejne kroki procesu
kulturowej gentryfikacji ubéstwa: 1) ekonomiczna i spoleczna inwestycja w nie-
drogie symbole biedy; 2) odremontowanie ich formy i przeksztalcenie zawar-
tosci symbolicznej w sposéb doprowadzajacy do zerwania pierwotnej repre-
zentacji; 3) dostosowanie przeksztalconych symboli ubdstwa do kluczowych
instytucji kulturowych i ekonomicznych klas wyzszych; 4) nalozenie wysokich
cen i w ten sposéb odseparowanie klas nizszych od mozliwosci partycypacji
w owych symbolach i praktykach (Halnon 2002, s. 512).

Kolejna praktyka pozwala na bezpieczne i przewidywalne klasowe podréze
przez odremontowane i instytucjonalnie przeformutowane ,wyspy a la bieda”.
Przy czym nie chodzi juz nawet o kontakt z ubéstwem w rekawiczkach, pasach
bezpieczenstwa czy jego obserwacje przez szybe, gdyz symbole klas nizszych
zostaja porwane, uszlachetnione, udomowione i zawtaszczone.

Wybdr sposrod réznorodnych biednych estetyk postrzegany jest raczej nie
jako gloszenie wlasnych pogladéw politycznych, lecz — oprécz konsumpcyjnej
ekscytacji — jako wskaznik spotecznej mobilnosci. Jednostka pokazuje w ten
sposoéb, ze nie ma granic, ze jest przyjmowana i akceptowana przez kazda grupe,
w ktorej si¢ znajdzie.

Nie chodzi réwniez o faktyczne przeciwdzialanie problemom spotecznym
i o walczenie z ubéstwem za pomoca stroju, gdyz moda blyszczac i oslepia-
jac, odwraca uwage od istoty zagadnien (Vinken 2005, s. 3). JesteSmy raczej
$wiadkami trywializacji problemu biedy i bezdomnosci, zerowania na tragicz-
nej sytuacji ludzi zmarginalizowanych i ztudnosci poczucia zjednoczenia z ich
losem przez przyjecie powierzchownej konwencji estetycznej. Owe maskarady,
$wiadoma konsumpcja zdehumanizowanych i sprowadzonych do roli towaru
symboli ubdstwa, pozwalajg za to jednostkom kontrolowa¢ strach przed dekla-
sacja i upadkiem spolecznym w obliczu wzrostu roéznic spotecznych. W sytuacji
kryzysu ekonomicznego, recesji i niepewnosci jutra ta funkcja poor chic zdaje
si¢ najistotniejsza.
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POOR CHIC:
THE AESTHETIC OF POVERTY IN POST-INDUSTRIAL AGE FASHION

Summary

Fashion embodies the paradoxes of the contemporary world; its relations with
poverty have been fairly perplexing for a long time. The author considers haute couture’s
romance with the aesthetics of poverty since the emergence of modern capitalist society.
She devotes particular attention to the period at the turn of the 20th to 215t centuries,
when major social, economic, and cultural transformations brought changes to the
fashion world. The first aim of the article is to show fashion’s aesthetic revolution,
which was initiated by avant-garde designers in the 1980s and 1990s. Its second is
to describe the structural changes that led to a blurring of categories in the fashion
system over the past two decades. And its final, most important aim is to present
fashion’s popular aesthetic of poverty and to interpret the significance of ‘poor chic’ in
contemporary post-industrial society.

Key words / stowa kluczowe

aesthetic of poverty / estetyka biedy; poor chic; heroin chic; hobo chic; boho chic; grunge
luxe; ghetto fabulous
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